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Культурная дипломатия является одним из самых активно используемых методов
транслирования государствами своей культуры, создания положительного и притягатель-
ного имиджа. Мы разработали авторскую модель культурной дипломатии, основываясь на
исследованиях зарубежных и отечественных ученых, занимающихся изучением данного
социально-политического феномена [5, 6].

Под моделью культурной дипломатии в данном случае мы подразумеваем, схемати-
ческое изображение системы взаимодействия между ведущими мировыми державами и
странами, входящими в сферу их интересов, которое включает в себя анализ целей, ка-
налов коммуникаций, субъектов и объектов, временного и иерархического факторов [1-3,
7].

Мы предлагаем модель культурной дипломатии, включающую в себя два типа ее ре-
ализации: подавление и узнавание. Нами был введен ряд критериев, среди которых есть
базовые: цель взаимодействия, характер отношений между участниками, стиль взаимо-
действия и методы реализации. И второстепенные: идеология (ценности), роль государ-
ства, источники финансирования, длительность, способы реализации. Эти критерии могут
быть одинаковы для обоих типов, так как все определяется именно целями, отношениями
и методами культурной дипломатии. При этом модель «узнавания» в целом строится на
уважительном отношении к иным культурам и ее цель - не подавить чужую культуру
через навязывание своей, а осуществить взаимный культурный обмен с целью прираще-
ния культурного богатства и лучшего понимания особенностей других государств, наций,
народов.

Таблица 1 - Модели взаимодействия в рамках культурной дипломатии (см. Иллю-
страции)

Культурная дипломатия СССР в период Холодной войны осуществлялась по принципу
модели подавления, так же, как и культурная дипломатия США. Основными методами ее
распространения была пропаганда: культурная, идеологическая, научная и т.д. Культура
использовалась как инструмент установления господства своей идеологии на как можно
большем пространстве, привлечение и удержание как можно большего числа сторонни-
ков и последователей. Теми же методами действовали и Соединенные Штат, несмотря
на то, что пропагандируемые с помощью культуры были разными - авторитарные и де-
мократические, цель была одинаковая - установить свое идеологическое, политическое,
культурное господство. И можно сделать вывод, что ключевым отличием этих моделей
является именно цель взаимодействия с другими странами. Ведущие государства мира
традиционно стремятся использовать культуру для расширения своего влияния и уста-
новления своего господства в ущерб знакомству с иными культурами и выстраиванию
отношений, основанных на взаимном интересе и признании ценности. И именно это при-
водит к снижению эффективности модели подавления сразу, как только заканчивается
этап узнавания объектом транслируемой ему культуры субъекта.

Если культурное наследие богато и многообразно, то этап узнавания может быть длите-
лен и эффективность культурной дипломатии будет высокой. Но когда все будет показано,
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понято, оценено и реципиент начнет проявлять желание вступить в равный диалог, а субъ-
ект-носитель начнет навязывать свою культуру, применяя средства пропаганды, начнется
этап отторжения, и эффективность культурной дипломатии резко упадет.
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Рис. 1. Таблица 1, часть1
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Рис. 2. Таблица 1, часть 2
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