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С появлением информационных технологий процесс развития общества значительно
видоизменился. Когда медиа прочно вошли в жизнь человека, вместе с ними возникло
ранее не употреблявшееся понятие «медиатизация». В современном мире этот термин ис-
пользуется для обозначения процесса интеграции медиа в различные сферы жизни обще-
ства с последующим формированием единой культурно-коммуникационной системы соци-
ума.

В ходе исследования было рассмотрено определение процесса медиатизации, история
понятия - приведена теоретическая основа исследования [1, 2, 5, 7]. Далее автор попытался
рассмотреть влияние различных медиаплатформ (политических, экономических, культур-
ных и научных, спортивных) на формирование и развитие городской среды [3, 4, 6]. Более
детально представлен процесс медиатизации и его роль в общественной жизни конкретно-
го города (Москвы), внимание обращено на процесс медиатизации культуры в городской
среде.

В ходе самостоятельного эмпирического исследования проанализированы различные
сегменты культурного пространства для того, чтобы определить, как медиалогика влияет
на формирование среды столичного города. В работе рассмотрены такие медийные про-
екты, как «Афиша», «Look At Media», «Arzamas», «Коммерсантъ weekend», «The Prime
Russian Magazine», «Сеанс», «Нож», «Носорог». Был проведен сравнительный анализ этих
медиаплатформ и их аналогов в немедиатизированной среде. Был проанализирован кон-
тент, публикуемый на ресурсах разного типа, организация, формат и дизайн онлайн-изда-
ний, а также статистические показатели, характеризующие их востребованность у ауди-
тории.
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