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В рамках концепции «мягкой силы» массовая культура заслуживает отдельного вни-
мания в качестве инструмента распространения влияния и построения привлекательного
имиджа государства, по этой причине правительства многих стран - среди которых и пра-
вительствоЮжной Кореи - оказывают значительную поддержку развитию своей массовой
культуры.

Наиболее ярким сегментом массовой культуры Южной Кореи является продукция ее
культурно-развлекательной индустрии, которая включает в себя музыкальный жанр k-
pop, корейский кинематограф, комиксы (манхва) и компьютерные игры. В последние го-
ды массовая культура Южной Кореи набирает все большую популярность и влияние,
подтверждением чему могут служить мировые стадионные туры различных k-pop групп
(BTS, EXO, Blackpink и др.), а также признание корейской музыки и кинематографа ве-
сомыми академиями (например, «Грэмми» и «Оскар»).

Очевидно, что повышение популярности и расширение ареала влияния южнокорей-
ской поп-культуры связано не только с некоторыми ее особенностями, но и с вырабо-
танными инструментами распространения продукции развлекательной индустрии. Среди
особенностей массовой культурыЮжной Кореи можно выделить следующие: наличие соб-
ственного названия - hanlyu; высокоразвитая индустрия досуга, которая поддерживается
государством; это некий «бренд» страны на сегодняшний день; большая роль феномена
«айдольской» и «фанатской» культур.

Инструменты распространения массовой культуры Южной Кореи напрямую связаны
с ее особенностями: это деятельность корейских культурных центров при посольствах рес-
публики и фанатских «общин» за пределами государства и, конечно, интернет - различные
социальные сети, видео- и аудио-хостинги и др.).

Следует подчеркнуть, что без наличия богатой культуры и присутствия знакомых
иностранному обывателю характеристик в культурной и политической парадигме страны
Южная Корея не смогла бы удержать внимание привлеченных с помощью массовой куль-
туры иностранных общин. Поэтому можно сделать вывод о том, что массовая культура
может эффективно использоваться в качестве одного из ресурсов «мягкой силы» страны
только в том случае, если государство имеет крепкий культурный фундамент, который
сочетается со знакомыми иностранным обществам ценностями и нормами.
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