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Заголовок любого текста - это первое, что попадает в поле зрения читателя. Качество
заглавия определяет последующую заинтересованность новостным материалом. Заголо-
вок может, как привлечь внимание и заинтересовать читателя или пользователя, так и,
наоборот, оттолкнуть от прочтения статьи.

Заголовки публицистических, журналистских и рекламных текстов заключают в себе
функцию воздействия на массовое сознание. Привлекательный, интригующий, сенсаци-
онный, обещающий раскрытие тайн или достоверность информации заголовок является
обязательным условием для того, чтобы читатель продолжил чтение новостной повестки
или перешел на сайт конкретного информационного издания и прочитал новость в подаче
и интерпретации данного СМИ. Посещаемость сайта и количество просмотров материалов
определяют статистику и разного рода рейтинги, которые являются важными показате-
лями эффективности средств массовой информации.

Заголовки новостных публикаций в Интернете в значительной степени отличаются от
заголовков новостных текстов, используемых печатными СМИ. Интернет дает возмож-
ность читателю или исследователю не только получать информацию из разных источни-
ков, но и без особого труда сравнивать, как одну и ту же новость преподносят разные
издания, как они привлекают заголовком внимание читателей именно к своей публика-
ции.

В большинстве случаев заголовки в Интернете расположены в определенной рубри-
ке или «новостной ленте», находящейся на главной странице онлайн-издания. Например,
в электронной версии газеты «Известия» существует тематическая подборка новостей -
страница с заголовками на определенную тему. [3] Там заголовок выступает в качестве ги-
перссылки на новостную статью. Поэтому журналисты и авторы статей стараются вклю-
чить в заголовок основную мысль публикации. [1, С.2] При переходе по заголовку на
статью можно уже конкретнее ознакомиться с информацией по рассматриваемому вопро-
су.

Таким образом, заголовки во многом сами по себе транслируют информацию о про-
исходящих событиях, и на их основе часто формируется восприятие информации. Кроме
того, читатель или пользователь при просмотре хорошо продуманных заголовков может
добавлять собственные смыслы в их интерпретацию, развивать мысль, дополняя инфор-
мацией из собственного сознания. [2, С.36] Пользователи во многом просматривают лишь
заголовки, изучая развитие событий, и не переходят по ссылке на новостную статью.
Прочтение новостных статей требует дополнительных действий и затрачивает некоторое
время.

На примере Каталонского внутриполитического кризиса 2017-2019 гг. по заголовкам
статей электронных версий СМИ ярко прослеживается динамика развития конфликта.
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В них авторы часто обращаются к разным приемам речевого воздействия. Например, в
заголовках используются оценочные приемы манипулирования и убеждения, ассоциатив-
ные ряды, эмоционально окрашенные термины, а также разнообразные лингвистические
средства. Все эти средства выступают механизмом формирования образа конфликта. Так,
например, некоторые заголовки проводят параллель с другими известными конфликтами:
«Станет ли Каталония вторым Донбассом?» [6], «Чем Каталония отличается от Крыма»
[5], «Не устраиваем майдан и беспорядки» [4], «Каталония не Украина» [7]. При помощи
таких заголовков реализуется функция манипулирования сознанием. Автор намеренно
при помощи упоминания того или иного конфликта пытается воссоздать у читателя его
образ и провести параллели.

При помощи заголовков можно проследить, как конфликт проявляется на разных эта-
пах его развития, на что акцентируется внимание, и какая позиция транслируется.
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