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Развитие и эффективное функционирование малого и среднего бизнеса зависит от имеющихся в регионе человеческих ресурсов, возможности региона в законодательной и инновационной сфере, также немало важным аспектом предпринимательской активности является доступ к рынкам [1]. Соответственно, можно выдвинуть гипотезы о существовании паттернов предпринимательской активности и о наличии пространственной зависимости регионов.  то есть на развитие предпринимательства оказывает влияние соседние регионы. 
Методы пространственной регрессии позволяют учитывать прямую и косвенную зависимость между наблюдениями, которая часто возникает, когда наблюдения собираются из точек или областей, расположенных в пространстве. Расширяя стандартную линейную регрессионную модель, пространственные методы идентифицируют группы «ближайших соседей» и допускают зависимость между этими регионами [2].
Основной моделью пространственной регрессии служит модель SAR [3], которая учитывает взаимовлияние зависимой переменной между элементами выборки:

[image: image1.png]Y=a+p-WY+XB + ¢




В исследовании использовались два вида матрицы: бинарная и матрица обратных расстояний [4]. Оценивание моделей, построенных по второму типу матрицы, дали наилучшие результаты, что подтверждает гипотезу о том, что регионы в России в большей степени зависят от расстояния друг от друга, нежели чем от граничных соседей, так как существуют регионы, у которых площадь настолько велика, что от ближайших соседей не происходит переток знаний.
В работе были построены основные спецификации пространственных моделей по панельным данным: SAR, SEM, SDM, SAC. В рамках каждой спецификации были учтены индивидуальные эффекты, временные, двунаправленные (индивидуальные + временные). Следуя алгоритму анализа пространственных регрессий, предложенным  Belloti [2], были проведены тесты Хаусмана, LeSage and Расе, Elhorst и были посчитаны критерии AIC и BIC. В результате тестов лучшей моделью была выбрана SAR (ind), у которой коэффициент пространственной корреляции является значимым, так как rho = 0,423***. Это свидетельствует о том, что рост предпринимательской активности в одном регионе влечет за собой развитие предпринимательства в других регионах. Таким образом были выделены паттерны регионов со схожим уровнем ПА, в которых, как правило, имеется регион лидер, который увеличивает ПА в соседних регионах. 
Далее была проанализирована сущность пространственного влияния, таким образом, было получено, что демография, уровень жизни, возможности региона и развитие бизнеса положительно влияют как на предпринимательскую активность данного региона, так и на соседние. А блоки «занятость в регионе» и «уровень образования» нуждаются в дальнейшем обсуждении, так как получены неустойчивые оценки. 

Успешное развитие малого и среднего бизнеса в России сдерживает большое количество факторов. Для решения проблем в данной области необходима продуманная и взвешенная политика государства, которая на данный момент находится в стадии разработки. Большинство мер, которые используются для поддержки бизнеса не всегда являются верными и последовательными. Многие программы, направленные на развитие предпринимательства в регионе не доходят до реализации из-за отсутствия четкого плана действий, средств в региональном бюджете, желания властей в реализации поставленных задач и наличия коррупции [6].
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