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Представления о настоящем и будущем влекут действия, которые это будущее вопло-
щают. В период социальных потрясений образ мира резко изменяется: люди склонны боль-
ше винить в своих бедах внешние обстоятельства, ищут «врага», на которого можно пере-
ложить ответственность. Значительную роль играют эмоции и общественные настроения
[1]. Это наблюдалось и в период пандемии: появились новые слова, связанные с концеп-
том «коронавирус», такие как «самоизоляция», «COVID-19», «самоизоляция», «удален-
ная работа», кроме этого в рамках дискурса о пандемии использовались такие понятия,
как «война», «битва», «поражение» и т.д. Все эти понятия воспринимались негативно [3].
Другие исследователи подчеркивают, что в российском обществе наблюдается негативный
коллективный образ будущего — люди ожидают повышения уровня агрессии и жестоко-
сти в обществе. А официальная пропаганда в СМИ способствует построению негативного
образа будущего [4].

Новизна нашего исследования заключается в том, что мы анализировали отношение к
настоящему и будущему не официальных представителей и СМИ, а популярных пользова-
телей, лидеров общественного мнения. Так как лидеры общественного мнения оказывают
значительное влияние на социальные представления больших групп людей, информация,
которую они пропагандируют, имеет большое значение в конструировании образа насто-
ящего и будущего.

Цель исследования:
Выявить изменение представлений о настоящем и образе будущего в течение пандемии

у лидеров общественного мнения.
Гипотеза исследования:
Представление о настоящем и будущем будут меняться в зависимости от введения/снятия

мер ограничений и увеличение/уменьшение количества заболевших.
Частные гипотезы:

1) Во время введения ограничительных мер и увеличения количества заболевших образ
настоящего и будущего будет негативным.

2) Во время снятия ограничений и привыкания к ситуации пандемии, образ настоящего
и будущего будет более позитивным.

Выборка:
Выборка состояла из текстов 10 (5 мужчин, 5 женщин) популярных пользователей

социальной сети «Вконтакте» (город Москва).
Методика исследования:
Все исследуемые тексты были разделены на 5 периодов 31.12.2019 - 04.03.2020; 05.03.2020

— 05.06.2020; 06.06.2020 — 30.09.2020; 01.10.2020 - 30.11.2020; 01.12.2020 — 31.12.2020. Про-
водился контент-анализ [2]с помощью программы Контент-анализ 1.6 Российского обще-
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ства социологов научно-исследовательского комитета "Теория социальных систем" и вруч-
ную. Были выделены следующие категории для контент-анализа: коронавирус, представ-
ление о настоящем, образ будущего, эмоции, чувства.

Результаты:
Гипотеза о преобладании негативных представлений о настоящем и образе будущего в

период введения ограничительных мер не подтвердилась. Хотя индикаторов позитивных
чувств и эмоций (любви, радости) стало меньше в период введения ограничительных мер,
индикаторов негативных эмоций не стало больше. Образ настоящего был слегка негатив-
ным у нескольких пользователей, однако образ будущего был позитивным.

В целом лидеры общественного мнения описывают образ будущего позитивно, включая
период введения ограничительных мер и увеличения количества заболевших, это может
быть связано с публичностью и пиар-технологиями, направленными на привлечение ауди-
тории, для которой лидеры общественного мнения служат эталонами.
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