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Внешнеполитическая коммуникация как политико-психологический феномен представ-
ляет собой специфическую форму передачи внешнеполитической информации и обмена
ею между акторами мировой политики с целью воздействия на процесс внешнеполитиче-
ского восприятия для последующего формирования определенного внешнеполитического
образа какого-либо актора и внешнеполитической идентичности.

Осуществление технологий внешнеполитических коммуникаций - внешнеполитическо-
го PR, формирования международного имиджа государства, формирования имиджа по-
литического лидера - предполагает создание такого типа сообщений, с помощью которых
представляется возможным воздействовать на массовое сознание: оказывать влияние на
восприятие получаемой информации для побуждения людей к действиям, которые явля-
ются выгодными для отправителя.

Внешнеполитическая коммуникация становится сегодня необходимым условием суще-
ствования и функционирования системы международных отношений и осуществляется
политическими акторами в сфере международных и межгосударственных отношений. В
современной системе международных отношений ключевыми политическими акторами
являются, прежде всего, государства, обладающие способностью формировать политиче-
ский процесс, а также имеющие автономность воли при принятии решений и влияние на
систему [5]. Данное обстоятельство позволяет рассматривать США и Россию в качестве
основных коммуникативных акторов в современной мировой политике.

Выделяя особенности осуществления внешнеполитической коммуникации США, необ-
ходимо отметить следующее. Во-первых, отличительной особенностью этого процесса яв-
ляется использование механизмов установления культурной гегемонии с помощью инстру-
ментов «мягкой силы» как основы внешнеполитического PR. Данная стратегия нацелена
на то, что у субъекта воздействия формируется желание и готовность организовывать
свои действия в соответствии с намерениями актора, осуществляющего технологии «мяг-
кой силы» [1]. Таким образом, использование «мягкой силы» для США - способ распро-
странения культурных ценностей, а также возможность реформирования системы, кото-
рая бы позволила стране построить прочные институты и сильное гражданское общество,
поддерживающие ее идеологические принципы.

Во-вторых, отличительной чертой внешнеполитической коммуникации современных
США является специфическая идеологическая окраска внешней политики, которая осно-
вывается на утверждении об американской исключительности, лежащей в американской
культурной идентичности и американском внешнеполитическом менталитете. За форми-
рование внешнеполитического имиджа страны отвечает обширная, постоянно модифици-
рующаяся система, отвечающая реалиям времени.

В-третьих, конструирование имиджа политического лидера государства представляет
собой важную часть процесса формирования имиджа страны и становится актуальной
особенностью внешнеполитической коммуникации США на сегодняшний день [4].
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Методы и технологии осуществления внешнеполитической коммуникации Россией об-
ладают своей спецификой. Во-первых, в отличие от США, у России на данный момент
отсутствует устойчивая стратегия формирования национальной идеи, что усложняет про-
цесс создания внешнеполитического имиджа и снижает возможность контроля над внеш-
неполитической идентичностью. Причинами данного обстоятельства, в числе прочих, мож-
но считать некорректность целеполагания и отсутствие адресности [3].

Во-вторых, разрыв между имиджем, транслируемым российскими масс-медиа за ру-
беж, и образом, формируемым зарубежными СМИ осложняет процесс внешнеполити-
ческой коммуникации. «Негативная модель» российского внешнеполитического имиджа
проецируется на различные сферы жизни государства: внутри- и внешнеполитическую,
экономическую и культурно-цивилизационную [2].

В-третьих, использование Россией технологии «мягкой силы» как инструмента улуч-
шения внешнеполитического имиджа государства сводится к распространению и попу-
ляризации русского языка и культуры, однако не предполагает идеологический фактор
воздействия в значительной степени.

Таким образом, проанализировав технологии осуществления США и Россией процесса
внешнеполитической коммуникации, можно сделать вывод о том, что стратегии внешне-
политической коммуникации рассматриваемых стран соответствует общему пониманию
методов, однако наблюдается различие в способах управления информацией, а также в
характере мероприятий, с помощью которых данные методы реализуются. В новой поли-
тической реальности технологии внешнеполитической коммуникации США более приспо-
соблены к современному мировому политическому процессу.
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