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Современные коммуникационные процессы меняют подход к понятию бренда террито-
рии. Понятие «геобрендинг» с момента своего возникновения понималось исключительно
как экономическая категория, но сегодня оно приобретает более сложное значение-сово-
купность коммуникационных стратегий развития и повышения конкурентоспособности
отдельно взятых территориальных образований. Если за рубежом данное коммуникаци-
онное направление получило распространение, то в России только начинает развиваться
комплексный подход к изучению управления образом территории. В связи с этим появля-
ется необходимость исследования технологии создания имиджа конкретной территории,
ее продвижение с точки зрения культурного наследия.

Геобрендинг является одним из мощнейших инструментов развития отдельно взято-
го территориального образования. В условиях глобализации первостепенной задачей для
любого региона становится привлечение внимания к собственной уникальности, и тогда
культурные инструменты (одним из которых и является событие) выступают в качестве
наиболее эффективного механизма формирования устойчивого положительного образа
территории.

Тема приобретает особую значимость в условиях российских реалий. На международ-
ной арене Российская Федерация стремится к улучшению собственного имиджа и повыше-
нию интереса со стороны иностранных инвесторов, туристов, потенциальных переселен-
цев. Внутри страны множество небольших, провинциальных городов испытывают острую
потребность в обретении локальной идентичности.

В рамках данной работы будут рассмотрены общие теоретические положения брендин-
га территории. Будет рассмотрена история возникновения понятия, его модификация, а
также особенности бренда территории на основе сравнения с другими видами брендов,
специфика его создания и управления. Также будет проведен анализ управления ими-
джем территории, выявление основных инструментов и будет сделан акцент на ключевом
инструменте- культурном событии.

Помимо общетеоретических вопросов будет проведен подробный анализ особенностей
процесса продвижения территории России. Прежде всего будет проведен анализ пробле-
матики территориального бренда России, будет выявлена важность культурных инстру-
ментов как ключевых факторов формирования бренда страны.

Далее в рамках работы будет проведено исследования управления образом России в
исторической перспективе. Так, отдельная подглава будет посвящена анализу культурных
стратегий бренд-менеджмента СССР в период двадцатых годов прошлого века, процессу
создания бренда СССР и использованию раннего советского искусства для продвижения
Союза.

Другая подглава будет посвящена рассмотрению «Года Культуры»- масштабного ком-
плекса мероприятий, который, согласно Указу Президента Российской Федерации, прово-
дится с целью «привлечения внимания общества к вопросам развития культуры, сохране-
ния культурно-исторического наследия и роли российской культуры во всем мире». Будет
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проведено рассмотрение истории проекта, его особенностей, будут приведены конкретные
примеры культурных событий в рамках проекта, а также анализ состояния бренда России
после проведения событий. Также будет содержаться ответ на один из ключевых вопросов:
были ли изменения в имидже России.

Анализ данной темы позволит подробнее изучить процесс функционирования не толь-
ко территориального бренда России, но и мирового геобрендинга в целом.
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