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Актуальность выбранной темы выражена в степени необходимости проведения
аналитической деятельности по отношению к инструментам формирования территори-
ального бренда города Тулы, так как в последние годы наблюдается рост туристического
интереса к региону.

Согласно статистическим данным, по итогам 2020-го года Тульская область вошла
в топ-10 регионов России по количеству туристов, посетивших регион за прошедший год
и период новогодних праздников.

В состав нашего многонационального государства входит 85 субъектов. Свой сфор-
мированный образ имеет как Российская Федерация в целом, так и каждый отдельный
регион. Образ региона формируется из ряда факторов: история и интересные факты, сло-
жившиеся мифы и стереотипы, локальные шутки и поговорки. Территориальный бренд
помогает выразить территориальную идентичность региона, привлечь инвесторов, мате-
риальные и рабочие ресурсы.

Проблема анализа инструментов формирования регионального бренда и роли регио-
нального бренда в настоящее время является дискуссионной и интересует многих иссле-
дователей. В процессе работы исследователи в области территориального бренда рас-
сматривают определения понятия «брендинг территории», выделяют целевые группы в
концепции брендинга территории, анализируют инструменты и преимущества брендинга
территории и рассматривают, в качестве примера, Калужскую и Челябинску области, Ка-
зань и Пермь[2]. Также, они анализируют определения понятия территориального бренда
и рассматривают действия, проведенные для формирования территориального бренда в
регионах России, определяя роль, задачи, этапы формирования и тенденции развития
территориального бренда[1].

Объектом данного исследования является региональный бренд.
Предметом данного исследования являются инструменты, формирующие региональ-

ный бренд города Тулы.
Целью данного исследования является проведение анализа сформированного регио-

нального бренда города Тулы и используемых для этого инструментов.
В ходе данной работы определяется понятие и сущность бренда, рассматриваются виды

брендов и обозначаются отличительные особенности регионального бренда. Далее прово-
дится анализ сущности, функций и инструментов регионального бренда и рассматривается
существующий региональный бренд города Тулы. В заключении осуществляется анализ
инструментов, оказывающих влияние на формирование регионального бренда города Ту-
лы.
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