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В настоящее время коммуникация между банками и учреждениями в сфере культуры
играет важнейшую роль [9]. 25 июня 2020 года банк ВТБ запустил творческий проект под
названием «Команда ВТБ: Арт. Спорт. Хайп», в котором известные артисты, блогеры и
деятели искусств рассказывают о культурных, спортивных и социальных проектах, вопло-
щенных при поддержке ВТБ. «Проект

”
Команда ВТБ: Арт. Спорт. Хайп“ — это разговор

с молодежью о важном и монументальном на простом языке, без пафоса и ограничений.
Мир для молодежи сегодня безграничен. Им есть из чего выбирать и формировать круг
своих интересов. Мы можем их вовлечь в наши проекты и заинтересовать искусством или
занятиями спортом. Это возможно сделать, только если говорить с молодежью на одном
языке, используя привычные форматы, привлекая к диалогу близких им по духу героев.
Именно с этой целью и создан наш проект», - рассказала Наталья Кочнева, начальник
управления корпоративной социальной ответственности, старший вице-президент банка
ВТБ [8].
Исследование данного проекта очень актуально, поскольку на реальном примере рассмат-
ривает особенности сотрудничества банка с учреждениями в сфере культуры. С одной
стороны, раскрытие данной темы показывает эффективно реализуемый проект в условиях
пандемии, а с другой, представляет аналитический материал для организаций банковского
профиля, которые хотят продвигать свои спонсорские проекты в сфере культуры. Проект

”
Команда ВТБ: Арт. Спорт. Хайп“ также подтверждает мнение Максима Липко, директо-
ра по развитию JagaJam, что пандемия положительно сказалась на развитии социальных
сетей банков и культурных центров [10].

Участники проекта являются авторами видеороликов на YouTube-канале ВТБ, где они
представляют свой личный взгляд на социальные проекты, поддерживаемые банком. Объ-
ектом исследования являются видеоролики «Команда ВТБ. Арт Сториз. Мот/Русский
музей»[11] и «Команда ВТБ. Арт Сториз. Тимати/Борис Эйфман»[12] размещенные на
YouTube-канале банка, а также их продвижение на официальном сайте и в Инстаграм-
аккаунте ВТБ.

Видео из Русского музея с художником Федором Павловым-Андреевичем и музыкан-
том Мотом стало первым в рамках проекта. Герои прошлись по закрытой на тот мо-
мент для посетителей выставке и сняли свои ролики-впечатления. Проект «Художники
и коллекционеры — Русскому музею. Дары. Избранное», показанный в видеоролике, был
подготовлен к 125-летию со дня основания музея при поддержке ВТБ. Данный ролик и
связанные с ним публикации являются одними из самых популярных на YouTube-канале
и в социальных сетях ВТБ. На данном примере мы можем наблюдать, как социальные
сети создали платформу для развития и создания двусторонней связи между клиентами
банка и посетителями музеев [13].

В рамках второго рассматриваемого ролика хип-хоп исполнитель Тимати отправил-
ся в Санкт-Петербург, в гости к легендарному хореографу, экспериментатору балетного
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искусства Борису Эйфману. Диалог двух людей, которые умеют мыслить нестандартно,
вылился в необычный балетно-музыкальный видеопроект. Сегодня хип-хоп — популяр-
нейшее увлечение молодежи в России [6]. Данный ролик соединил в себе классическое и
современное направления искусства, сумев привлечь как молодежную аудиторию, так и
людей старшего поколения.

Целью исследования является проанализировать сотрудничество банка ВТБ с куль-
турными учреждениями на примере проекта «Команда ВТБ: Арт.Спорт.Хайп» для более
эффективного сотрудничества учреждений культуры с банками. Для решения этой цели
были поставлены следующие задачи:

- изучить способы сотрудничества банка ВТБ с учреждениями в сфере культуры;
- выявить методы продвижения банками своих спонсорских проектов;
- проанализировать проект ВТБ Арт.Спорт.Хайп;
- проследить особенности SMM-продвижения проекта;
- сделать выводы об эффективности сотрудничсетва банка ВТБ с культурными учре-

ждениями, в частности с Русским музеем и театром Бориса Эйфмана.
Таким образом, общее изучение спонсорских проектов ВТБ и методов их продвижения

позволяет нам сделать выводы о положении банка ВТБ в сфере культуры. Конкретный
анализ проекта «Команда ВТБ: Арт. Спорт. Хайп », специфики его реализации, целей и
особенностей SMM-продвижения демонстрирует пример сотрудничества банка с культур-
ными учреждениями (музеями, театрами и т.п.) в период пандемии, который может быть
полезен для организаций банковского профиля.
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