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В XXI веке средства массовой информации играют более важную роль, чем в любые
другие времена. Почти каждый современный человек, проживающий в развитой инду-
стриальной стране, ежедневно узнаёт свежие новости при помощи интернета, телевидения,
радиовещания, газет и тд. Просмотр СМИ занимают у нас много времени, и этим не могла
не воспользоваться политическая элита.

Ежедневно средства массовой информации воздействуют на наше восприятие реаль-
ности, придавая как положительную, так, порой, и отрицательную окраску событиям,
которые происходят в мире.

Актуальность данной работы значительна, так как в современном мире необходимо
распознавать манипуляции СМИ и уметь им противостоять .

Несмотря на то, что это актуальная проблема, касающаяся каждого, степень ее изу-
ченности средняя, то есть на данный момент можно найти отдельные научные труды и, в
редких случаях, научно-популярную литературу, но этот объем информации несопоставим
с актуальностью данной проблемы.

Объектом исследования являются средства массовой информации.
Предмет исследования - это изучение влияния манипуляции СМИ на общественно-

политическое мнение аудитории и возможности противостояния подобным манипуляциям.
Цель исследования - изучение принципов манипуляции в современном индустриальном

государстве и выявление тактик противостояния ей.
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