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Специфика Ватикана как особого региона определяется рядом факторов, которые иг-
рают значимую роль в формировании и реализации коммуникационной политики как
в целом, так и в области медиапространства. Среди аспектов региональной специфи-
ки следует отметить особую государственную структуру, исторически сложившуюся
связь с Итальянским государством, интернациональное население Ватикана и всемир-
ное культурное наследие Папского государства.

Религиозный фактор является ключевым аспектом региональной специфики Ватика-
на. Религия оказывает особое влияние на проведение внутренней и внешней политики
государства. Политизация религии способствует достижению ряда экономических, поли-
тических, cоциальных и культурных целей, создает базу для политической стабильности
региона и систематизирует общественное взаимодействие.

Актуальность данной темы подтверждается необходимостью проведения Ватиканом
коммуникационной политики в региональном ключе в связи с усилением внутреннего по-
литического кризиса РКЦ. В настоящее время одной из важнейших задач, стоящих перед
Святым Престолом, является возвращение прежнего авторитета Римской Курии и нала-
живание связей между последователями католической веры и государством.

Также актуальность данной темы подтверждается возросшей ролью коммуникацион-
ной политики в XXI веке. Благодаря различным каналам коммуникации, Ватикану уда-
ется информировать различные регионы о предстоящих религиозно значимых событиях,
последних новостях, связанных с Римской Курией, формировать положительный образ
главы религиозного института и Святого Престола. СМИ в XXI веке обладают существен-
ным потенциалом, так как не только являются основным источником информации, но и
инструментом формирования общественного мнения.

В результате проведенного исследования было выявлено, что коммуникационная поли-
тика, проводимая Ватиканом, имеет ряд региональных особенностей, которые отражают-
ся непосредственно на политике Святого Престола. Для анализа аспектов медиаполитики
были изучены регионы традиционного распространения католицизма: США и Польша.
Исследование коммуникационной политики в данных регионах позволило заключить, что
она осуществляется главным образом в рамках медиапространства, которое содействует
созданию положительного имиджа Ватикана как региона. В свете этого уместно говорить
о медиатизации и информатизации политики в крупнейших регионах с преимущественно
католическим населением.

Главная особенность коммуникационной политики Ватикана состоит в том, что она
осуществляется в региональном ключе, т.к. ее объекты и субъекты находятся в регионах.
Рассматривая коммуникационную политику Ватикана, мы сталкиваемся с региональным
преломлением политики: это политика, осуществляемая через регионы. Таким образом,
Ватикан можно рассматривать как регион, хотя это формально-юридически суверенное
государство, которое несет на себе различные отпечатки итальянской специфики.
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