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В условиях современного российского рынка зарождается тренд на использование анор-

мативных образов - это участие в показах и рекламных кампаниях транс-див, людей с
ограниченными физическими возможностями, с редкими заболеваниями или же особен-
ностями внешности. В последние годы индустрия моды, а также рекламы всё сильнее
сближается с реальной жизнью, и вместо идеальных лиц и фигур мы можем наблюдать
многогранность личностей с различными особенностями. Но так как в коммуникативном
смысле феномен анормативности является достаточно новым для российского рынка, то
восприятие подобного рода рекламных материалов все еще остается непредсказуемым для
массовой аудитории, и многие бренды избегают использования подобных рекламных ма-
териалов.

В докладе концептуализируется понятие анормативности и анормативного дискурса,
описываются характерные черты этого современного актуального явления. Рассматри-
ваются психологические и коммуникационные факторы, которые влияют на восприятие
рекламных материалов, транслирующих анормативный дискурс. Для исследования пла-
нируется отобрать рекламные материалы брендов, которые используют анормативные об-
разы в ходе собственных рекламных кампаний. Исследование предполагается реализовать
с использованием метода фокус-групп, организованных в онлайн-формате на платформе
Zoom.

В рамках доклада будут обсуждаться факторы, имеющие особое значение для воспри-
ятия коммуникационных сообщений, содержащих в себе анормативный дискурс.
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