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В современном информационном обществе СМИ являются неотъемлемой частью жиз-
ни человека, так как обладают полной монополией на информацию. Но дать одно точ-
ное определение, которое раскрывало бы все функции СМИ, достаточно проблематично,
ведь в ХХI веке это понятие охватывает все сферы жизни человека и оказывает на них
огромное влияние- не зря СМИ называют «четвертой властью».СМИ- один из способов
политической пропаганды и политической манипуляции населения, который в последние
десятилетия активно используется в ходе избирательного маркетинга. Данную активность
подтверждают показатели финансирования СМИ со стороны государства, которые возрас-
тают именно в период важных политических событий- выборов и референдумов. А это,
в свою очередь, является бесспорным фактом того, что СМИ - инструмент в руках вы-
сокопоставленных лиц, не только оказывающий влияние, но и полностью формирующий
электоральное мнение.
Прежде, чем говорить о влиянии СМИ на поведение избирателей, необходимо иметь чет-
кое представление о сущности сложного социального явления - электоральном поведении.
В дальнейшем под электоральным поведением мы будем понимать систему реакций, дей-
ствий или же бездействий избирателей, которые осуществляются в период важных поли-
тических событий страны.
Исследования электоральных поведенческих моделей позволяет более точно организовы-
вать предвыборные компании, так как учитываются психологические особенности поведе-
ния всего электората в целом, и, как следствие, оказывается более активное и действенное
влияние. Российскими и зарубежными исследователями было выявлено большое количе-
ство моделей поведения, но мы рассмотрим поведенческие модели электората, сформиро-
вавшиеся в ходе влияния на избирателей масс-медиа. Так выделяют три модели реаги-
рования электората на воздействие СМИ: модель повышенной, пониженной и обратной
чувствительности. [3, с.175-195]
Отечественные и зарубежные исследователи выделяют два основополагающих подхода в
исследовании роли средств массовой информации в формировании электоральных пред-
почтений. Первый подход гласит, что СМИ являются активным инструментом, воздей-
ствующим на политические предпочтения избирателей, а о журналистах говорится, как о
«властителях умов». [4, с. 50] Сторонники второго подхода убеждены в обратном и утвер-
ждают, что роль СМИ в процессе формирования электоральных взглядов минимальна и
сводится лишь к общему ненавязчивому информированию о политических событиях.
Подытожив все вышесказанное, можно сделать вывод, что в современном обществе сред-
ства массовой информации обладают несоизмеримыми возможностями, именно поэтому
СМИ называют «четвертой властью». Они оказывают влияние на все сферы жизнедея-
тельности человека, и политическая сфера - не исключение, так как масс-медиа выступают
одним из основных инструментов избирательных технологий. В руках политических лиде-
ров этот инструмент способен не только влиять на электоральное мнение, но и полностью
формировать политические ориентации и установки избирателей, исходя из политических
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интересов высокопоставленной прослойки общества. Благодаря проделанному анализу со-
циологического исследования был сформулирован вывод о том, что наиболее массовое и
сильное политическое влияние на граждан оказывают аудиовизуальные СМИ, прежде
всего Интернет и телевидение. Именно они являются основными источниками получения
информации среди опрошенных. Также было выявлено, что транслируемая в них инфор-
мация помимо того, что активно влияет на восприятие гражданами отдельных политиче-
ских явлений и событий, также играет существенную роль и в формировании их отноше-
ния к политической ситуации и политической элите в целом. Подводя итог, следует вывод
о том, что средства массовой информации действительно оказывают мощнейшее влияние
на электорат, его политические взгляды, ценности и ориентиры. Наиболее наглядно вли-
яние СМИ на поведение избирателей прослеживается в период предвыборных компаний.
Объясняется это тем, что в силу массовости выборы исключают для большей части из-
бирателей возможность непосредственного общения с кандидатом, и СМИ выступают в
роли посредника между политической элитой и отдельными индивидами. Несмотря на
это, электорат должен трезво оценивать полученную им информацию, ведь не всегда то,
что транслируется средствами массовой информации является правдой. Именно поэтому
электоральные предпочтения должны формироваться только на основании информации,
которая является достоверной и не несет в себе информационной опасности для избира-
телей.
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