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Изучение феномена социальной рекламы актуально в связи с тем, что в наше время
данный вид рекламы нацелен на изменение поведения адресата, привлечение внимания к
серьезным проблемам общества и воздействие на мировосприятие человека. Данная ра-
бота направлена на выявление основных тематик социальной рекламы в таких странах,
как Россия, Великобритания и Израиль. Наряду с этим, будет проведен лингвистический
анализ рекламных текстов, а также будут выявлены главные факторы, влияющие на язы-
ковые особенности слоганов социальной рекламы.

Основная цель социальной рекламы - это не продвижение конкретного товара, а навя-
зывание определенного образа жизни, поэтому достаточно сложно определить ее эффек-
тивность, так как она может быть направлена на долгосрочную перспективу.

Как правило, социальная реклама направлена на самые распространенные обществен-
ные проблемы: критика алкоголизма, курения, наркомании, пропаганда здорового пита-
ния, крепких семейных отношений, соблюдение ПДД. Также в эту группу можно отнести
экологическую рекламу, нацеленную на бережное отношение к флоре и фауне. Существу-
ет так же патриотическая реклама, посвященная различным праздникам, спортивным со-
бытиям, юбилеям, направленным на объединение граждан. Более того, многие исследова-
тели выделяют социальную рекламу, посвященную конституционным правам и свободам
человека, обязанностям, например, оплате налогов.

Специфика социальной рекламы заключается в жанровом оформлении, структуре и
тональности. Основным средством воздействия в социальной рекламе в СМИ является
убеждение, осуществляемое путем приведения аргументов (приведение статистики, при-
влечение различных данных, исторических фактов, апелляция к авторитету и др.), при
этом они могут представляться с использованием манипуляторных средств. В печатном
виде социальная реклама часто несет в себе посыл внушения, осуществляемый посред-
ством навязывания общепринятых ценностей.

На тематику социальной рекламы и ее языковые особенности способно повлиять обще-
ство, а именно менталитет, традиции и культура страны. Исходя из этого, в таких странах,
как Россия, Великобритания и Израиль, присутствуют свои конкретные общественные
проблемы, которым уделяется повышенное внимание.
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