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В современном медиа-пространстве каждая компания стремится выделиться и при-
влечь внимание потребителей к предлагаемым товарам или услугам разными способами,
один из которых – размещение рекламы. Еще Иоганн Вольфанг фон Гёте в своей работе
«Учение о цвете», вышедшей в 1810 году, писал «. . . он в своих самых общих элементарных
проявлениях, независимо от строения и формы материала, на поверхности которого мы
его воспринимаем, оказывает известное действие на чувство зрения, к которому он пре-
имущественно приурочен, а через него — и на душевное настроение», подчеркивая непо-
средственное влияние цвета на человека. Также Гёте И.В. отмечал, что цвета вызывают
разные душевные настроения у людей. Актуальность исследования цвета как источника
информации и способа передачи сообщения в рекламе обусловлена тем, что влияние цвета
на восприятие информации и на мышление крайне велико, а одной из задач рекламы яв-
ляется формирование мнения относительно продукта или бренда, его выделение на фоне
конкурентов. По статистике, цвет может повысить узнаваемость бренда на 80% и повли-
ять на моментальное суждение о продукте, ведь оно на 90% основано на цвете. [Бондарчук
Я. 80+ Статистических данных по психологии цвета на 2023 год]. Человек способен даже
определить вкус продукта по его цвету: желтый обрел устойчивый ассоциативный ряд с
кислым. Красный же способен вызвать аппетит, ассоциируясь на подсознательном уровне
со зрелым плодом. В ходе работы цвет был изучен как инструмент невербальной комму-
никации, найдены наиболее удачные цветовые решения в рекламе тех или иных товаров
или услуг для привлечения внимания потребителя, достижения доверия с его стороны.
Проанализированы сезонные, гендерные и культурные особенности в использовании цве-
та в рекламе, а также выявлены предпочтения в зависимости от категории товаров. Изу-
чение влияния цвета является необходимым условием для успешного взаимодействия с
клиентом, а знание о невербальных значениях отдельных цветов позволяет грамотно ис-
пользовать их в коммуникации, создавая необходимый образ компании. Таким образом,
значение цвета в деятельности PR-специалистов малоизучено современными исследовате-
лями, несмотря на то, что в рекламе важно уделять особое внимание на восприятия цвета
аудиторией. Можно сделать вывод — стоит посвятить больше времени анализу взаимодей-
ствия потребителей и рекламных кампаний с точки зрения нейромаркетинга, психологии
и современных интернет-коммуникаций.
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