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В настоящее время, с появлением новых источников информации и способов ее рас-
пространения, влияние рекламы на общество начинает стремительно возрастать. Значи-
тельное место в функционировании и развитии рыночной торговли и экономики занимает
именно реклама, и от степени ее эффективности зависят колебания спроса на рынке. Для
выстраивания наиболее качественной коммуникации с потенциальным потребителем необ-
ходимо уметь привлекать внимание к услуге или товару. В условиях жесткой конкурен-
ции, постоянно существующей на рынке, где каждая компания и бренд стремиться занять
лидирующее положение, специалист в области рекламы должен использовать не только
классические способы воздействия на потребителя, но также прибегать и к нестандарт-
ным методам в развитии своей рекламной кампании. Создание иллюзии необходимости
или обязательности приобретения продукции можно осуществить с помощью способности
психологически влиять на сознание потребителя, правильно оперируя манипулятивными
инструментами.

О проблеме манипулирования рассуждали в своих работах такие личности, как Д.
Карнеги, Э.Шостром, И.К. Грачев и другие, где акцентировали внимание на возможной
перспективе пользы от манипулятивного поведения. Применение различных приемов и
методов, которые существуют в рекламе с целью привлечения общественного интереса
влияют на поведение и действия потребителей, что подтверждают конкретные статисти-
ческие данные. За основу моих рассуждений рбудет взят анализпсихологических исследо-
ваний в области различных компонентов рекламного воздействия, психологии личности,
психологии общения и других аспектов, необходимых для построения рекламной практи-
ки с применением манипуляций, которые наиболее четко выявлены, например, в работе
Е. В. Марковой «Психология рекламы».

Объектом моего исследования является современная российская реклама, а предметом
– приемы и манипулятивные техники, которые могут быть реализованы и применимы
относительно российского рынка.

Целями моей работы являются изучение российского рынка и методов манипулятив-
ноговоздействия, которые могут быть наиболее эффективны для стимулирования сбыта и
получения желаемой ответной реакции от потребителя, а также для выявления стратегии,
которая будет оказывать максимально неочевидное влияние в глазах общественности.

Задачами являются:
-определение понятий реклама и манипуляция
-изучение особенностей российского рынка
-выявление главных техник и инструментов, используемых в рекламе
-анализ современной российской общественной среды
-выделение основных методов манипулятивной рекламы в России
-оценка степени результативности конкретных приемов манипуляций в российской со-

временной рекламе
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Манипуляции в современной рекламе применяются не только в сфере сознательно-
го, но также и в сфере бессознательного, что может привести впоследствии не только к
нарушениюправового законодательства, но и к общественному недовольству из-за мораль-
ного давления. Поэтому внимание любого специалиста в сфере рекламы должно в первую
очередь быть направлено на применение приемов манипуляции наиболее корректно, без
негативных последствий для него.

В работе присутствуют такие методы, как анализ литературных материалов, изуче-
ние маркетинговой российской среды, актуальных способов манипуляции и применение
эмпирических методов.
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