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В марте 2023 года Телеграм занял 5 место по объему дневной аудитории в России.
Более 40% ежедневных пользователей, более 60% пользуются минимум раз в месяц. Рез-
кий прирост аудитории произошел в марте 2022 года под влиянием начала СВО и бло-
кировки Инстаграм* (запрещенная социальная сеть в РФ) и других социальных сетей в
России. Еще одной волной прироста стала частичная мобилизация. Площадка стала из
молодежной превратилась в универсальную. По итогам первого квартала 2023 года Теле-
грам занимает 6 место в топе самых посещаемых на ежедневной основе площадок. Пик
роста количества посетителей пришелся на момент блокировки популярной социальной
сети Инстаграм* и связан с перетеканием пользователей. Охват Телеграм продолжает
постепенно увеличиваться от месяца к месяцу.

Персональный бренд актуален не только с коммуникативной точки зрения, но и с ком-
мерческой. На платформе социальных сетей появилась возможность для развития бизнес-
аккаунтов, покупки рекламы.

Данная работа посвящена исследованию специфики стратегии продвижения личного
бренда при переходе на площадку Телеграм, которая становится самым удобным мессен-
джером для взаимодействия с аудиторией и для продаж товаров и услуг.

Для изучения стратегий продвижения, их эффективности в работе будет использовано
несколько примеров: Телеграм «Репетитор на богатом», “Мы вам перезвоним”.

Данные исследования можно применять при создании стратегии продвижения личного
бренда при переходе на площадку Телеграм и на другие социальные сети с учетом их
особенностей.

Продвижение в Телеграм предполагает комплекс действий, в работе рассмотрены ос-
новные методы: привлечение знакомых, приглашение пользователей из других социаль-
ных сетей, приглашение через email рассылку, создание вирусного контента, уникального
контента, взаимное продвижение, реклама в других Телеграм-каналах, таргетированная
реклама в социальных сетях, работа с инфлюенсерами.

При выявлении эффективных стратегий продвижения в Телеграме можно сделать вы-
вод, что важно использовать комплексный подход, создавать уникальный, интересный
контент для целевой аудитории канала, использовать инструменты продвижения внутри
площадки Телеграм, а также в социальных сетях.

Таким образом, многие бренды массово переходят в Телеграм, который с меньшей
вероятностью попадет под блокировку. В данной работе рассмотрены стратегии перехода
личного бренда на площадку Телеграм на примерах, выявлены эффективные стратегии и
даны рекомендации.
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