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Феномен демонстративного потребления существенно трансформировался с течени-
ем времени. Меняются формы проявления, а также функции и мотивация покупателей.
Несмотря на разработанность проблематики демонстративного поведения, исследования
в данном проблемном поле проводились и зарубежными[2,3], и российскими социолога-
ми[4,5], актуализируется запрос на современные теоретические и теоретико-прикладные
исследования. Так, востребованным и в прикладном, и в научном плане является изучение
специфики демонстративного поведения в индустрии моды, особенно в самом быстро рас-
тущем сегменте класса премиум. Именно эта тема была выбрана для изучения в рамках
курсового проекта.

По данным McKinsey сектор роскоши показал большой прирост в 2022 году, экономи-
ческая прибыль компаний выросла на 36%[1]. Таким образом, предметом исследования
стало демонстративное потребление в сегменте премиум у покупателей. Эта сфера счи-
тается одной из самых быстрорастущих и доходных в настоящее время. По прогнозам,
мировая индустрия моды продемонстрирует рост выручки на 2-4% в 2024 году. Для того,
чтобы привлекать большее количество клиентов, компаниям необходимо знать об особен-
ностях демонстративного потребления для применения этих знаний в своих рекламных и
маркетинговых кампаниях.

В теоретической части работы изучены концепции демонстративного поведения, си-
стематизированы актуальные исследования по мотивам и факторам выбора продукции.
Исследованы и классифицированы основные технологии, используемые в маркетинговой
практике для воздействия на покупателя.

В прикладной части исследования будет проведён контент-анализ рекламы люксовых
брендов с целью определения маркеров, которые помогают позиционировать продукт как
часть престижного потребления. Благодаря этим маркерам потребители приобретают то-
вар с целью демонстрации своего социального статуса и престижа в обществе.
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