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В новых ситуациях индивиды склонны принимать решения, опираясь на сложившиеся
в обществе определенные модели мышления и поведения или на социальные стереотипы
— «представления и парадигмы, которые сформировались как результат обобщения ра-
нее накопленного опыта» [4]. Социальные стереотипы, таким образом, выступают в роли
определенных шаблонов поведения, с одной стороны, и идентифицируют индивида с опре-
деленной социальной группой или занимаемым им социальным положением в обществе, с
другой стороны.

В социологическом знании выделяется два уровня социальных стереотипов: когни-
тивный и ценностный. Если ценностный уровень формируется вследствие субъективного
восприятия индивидом окружающей реальности, его чувств, эмоций, личного восприятия
событий, то когнитивный уровень формируется в результате воздействия внешних фак-
торов на индивида, например, межличностной коммуникации, кино, литературы, СМИ,
социальных сетей и так далее [3]. При этом в современном обществе СМИ и межлич-
ностная коммуникация являются главными детерминантами актуализации стереотипов в
молодежной среде [6]. Кроме того, на механизмы стереотипизации в различных социаль-
ных группах могут влиять конкретные социально-исторические и политические события.
В связи с этим изучение социальных стереотипов является актуальным в новых сложив-
шихся социально-политических условиях.

Молодёжь как социальная группа характеризуется высокой степенью подверженности
влиянию третьих лиц, в том числе средств массовой информации. Как правило, ценно-
сти представителей молодёжи находятся в процессе формирования, а потому являются
неустойчивыми. Молодёжи также часто не хватает личного опыта и сформировавшихся
духовно-нравственных ориентиров для процесса принятия решений в условиях социальной
нестабильности и социальных изменений, происходящих в обществе. Механизмы стереоти-
пизации в молодежной среде являются уникальными социальными процессами, напрямую
зависящими от социальных факторов, влияющих на конкретную молодежную группу.

Социальные стереотипы в российской и британской молодежной среде имеют как сход-
ства, так и различия. Согласно данным проведенных исследований, наблюдаются схожие
признаки гендерных и профессиональных стереотипов в России и Великобритании. Так,
более половины россиян и британцев сходятся во мнении о том, что ролью мужчин яв-
ляется обеспечение семьи, а роль женщины — быть хорошей матерью и домохозяйкой
[5, 1]. Различия наблюдаются непосредственно в формировании социальных стереотипов,
например, по сравнению с британской молодежной аудиторией, литература оказывает го-
раздо большее влияние на формирование социальных стереотипов у российской молодежи
[6].

В работе представлено вторичное исследование актуализации стереотипов в молодеж-
ной среде в России и Великобритании на основании данных российский и британских
исследовательских центров, научных работ и открытых источников. Сделаны выводы о
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различии детерминантов актуализации социальных стереотипов в российской и британ-
ской молодежной среде. Помимо этого, представлены результаты опроса российской и бри-
танской молодежи на предмет социокультурных стереотипов в России и Великобритании.
Сделаны выводы о том, что в современном обществе Интернет и социальные сети явля-
ются главными источниками стереотипов, которые распространяются преимущественно
через мемы.
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