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Концепция рыночной власти ее источников в контексте цифровых платформ

Заявка № 1310656
Для эффективной реализации антимонопольного регулирования необходимо четко раз-

граничивать теоретические понятия, среди которых одним из ключевых можно считать
концепцию рыночной власти. При этом в современной научной литературе соотношение
понятий рыночной власти и близкого к нему понятия переговорной силы определено недо-
статочно точно [Князева и Заикин, 2022]. В связи с чем, в рамках исследования на первом
этапе подробно рассматриваются данные термины, а также смежные с ними – монополь-
ная/монопсонная власть и уравновешивающая сила. На основе анализа научных работ
формируются современные представления о концепциях рыночной власти и переговорной
силы, а также выделяются ключевые различия между ними.

Также особенно важно рассмотреть указанные определения в контексте деятельности
цифровых платформ, которая все чаще привлекает внимание антимонопольных органов
[OECD, 2022]. На втором этапе исследования анализируется специфика их деятельности,
а затем для иллюстрации взаимодействия и различий между концепциями рыночной вла-
сти и переговорной силы на цифровых платформах разрабатывается теоретико-игровая
модель, в основе которой лежит переговорный процесс о снижении комиссионных отчис-
лений между владельцами платформы и продавцами, которые планируют на нее выйти.

На заключительном этапе исследования анализируются источники рыночной власти
цифровых платформ, отражающие специфику их деятельности. В качестве дополнитель-
ных источников рыночной власти рассматриваются большие данные и эксклюзивные кон-
тракты, влияние которых в научной литературе пока однозначно не определено.

Часто данные в экономической теории определяются как общественное благо [Nuccio,
Guerzoni, 2019; Taylor, 2016]. Однако, на наш взгляд, данная характеристика не является
верной для концепции больших данных. Актуальные общедоступные большие данные дей-
ствительно можно считать общественным благом, а исторические большие данные скорее
стоит рассматривать как клубное благо. Это связано с ограниченным доступом к истори-
ческим большими данным, которым в полном объеме обладают только присутствующие на
рынке цифровые платформы. Доступной в веб-архивах информации обычно недостаточ-
но для планирующих выйти на рынок цифровых платформ, что создает дополнительные
барьеры для входа на рынок.

Влияние эксклюзивных контрактов на рыночную власть цифровых платформ особенно
интересно с точки зрения антимонопольного регулирования ex ante. В рамках исследова-
ния выявлено, что они оказывают положительное влияние на рыночную долю цифровых
платформ. При этом контракты такого типа заключаются между агентами заранее, что
позволяет регулирующим органам прогнозировать изменение долей крупнейших игроков
на рынке в будущем. Указанное выше положительное влияние выявляется при помощи
эконометрического моделирования. В качестве зависимой переменной рассматривается до-
ля платформы на рынке, а в качестве контрольных – количество и оценка качества цифро-
вого контента (пользовательские и экспертные оценки отдельно), его возрастной рейтинг,
а также фиксированные эффекты платформы и времени. Объясняющей переменной вы-
ступила доля эксклюзивного контента на цифровой платформе, при чем предполагалось,
что она характеризуется убывающей предельной отдачей от масштаба, что отличает дан-
ный подход от предыдущих исследований.

На основе проведенного исследования формируются рекомендации для регулирующих
органов.
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