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Устойчивое развитие автомобильной отрасли под влиянием "зеленых"
инноваций в современных условиях

Заявка № 1296998
Несмотря на условия повышенной неопределенности политической и экономической

ситуаций в мире в целом и в России в частности, тема устойчивого развития и "зеле-
ная" повестка для такой системообразующей отрасли как автомобильная продолжают
оставаться актуальными. В данном контексте важно понимать, что под "зелеными" ин-
новациями следует понимать далеко не только электрические автомобили, а множество
прочих технологий, повышающих ресурсную эффективность и продвигающих современ-
ные виды мобильности. К ним можно причислить водородные технологии в транспорте,
использование вторичных ресурсов в рамках производственной деятельности, технологии,
снижающие потребность в первичных ресурсах для производства конечного продукта и
т.д.

Помимо проблемы необходимости стабильного роста инновационной составляющей от-
расли совместно с сопутствующим ростом ресурсоэффективности с целью получения кон-
курентного преимущества, проблема экологичности автомобилестроения идет наряду с
ней [n8]. В связи с этим поднимается вопрос внутренних для бизнеса последствии внедре-
ния «зеленых» инновации и стратегии, которые, по мнению многих современных иссле-
дователей, ведут к повышению устойчивости развития предприятия, включая улучшение
показателей прибыльности, эффективности ресурсной политики, удовлетворенности по-
требителей и безопасности продукции [n8, n11, n12, n13, n16]. Данные умозаключения
поддерживаются такими научными концепциями, как Теория экономической модерниза-
ции [n14, n15, n17], Стратегия зеленых инноваций и «Зеленое» производство» [n6, n9, n10].

Также, перспективное развитие отрасли подтверждается статистически. Согласно дан-
ным BloombergNEF, начиная с 2020 года количество продаж автомобилей с ДВС начало
снижаться, в то время как у гибридных и полностью электрических моделей был зареги-
стрирован более существенный рост [n7]. В 2024 году в соответствии с тем же источником
продажи электромобилей должны быть на уровне 65 млн единиц, автомобилей на водо-
родных элементах – 3 млн, гибридов – 14 млн и автомобилей с ДВС – 16 млн. К 2029 году
продажи должны сравняться, а далее прогнозируется опережающий рост продаж эколо-
гичных автомобилей (Рисунок 1) [n7]. В России также ведется постепенная подготовка
к распространению «зеленых» автомобилей. Так, на 2024 год поставлен план ускорить
развитие инфраструктуры и установить порядка 3 тыс. «быстрых» зарядных станции для
электромобилей по всей России [n1]. Помимо этого, в приоритет ставится массовый выпуск
электромобилей – их численность должна достигать не менее 15% от совокупного объема
автомобильного рынка к 2030 году [n3, n4]. Целевые показатели по производству электри-
ческого автомобильного транспорта и развитию зарядной инфраструктуры на период до
2030 года приведены на Рисунке 2 [n2, n5].

Однако помимо положительных прогнозов и стимулирующих мер (регуляторные тре-
бования, рыночные факторы и т.д.) существуют значительные барьеры по выведению
«зеленых» инноваций на рынок. К примеру, ресурсные барьеры, в том числе климат,
технологические и организационные барьеры, барьеры, связанные с информацией [n12].
Именно совокупное рассмотрение этих стимулов и барьеров позволяет реалистично оце-
нить готовность и возможность потребителей двигаться в сторону «зеленой» мобильности.

Тем не менее любые инновации должны опираться на спрос и специфику потребностей
потребителей в конкретный временной отрезок, в также, в конкретных территориаль-
ных и культурных условиях. В результате проведенных количественного (анкетирование
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авто потребителей) и качественного (интервью экспертов в отрасли) исследований были
получены данные о ключевых барьерах и стимулах внедрения «зеленых» инноваций на
современном этапе. Опрос и интервью проводились в марте 2023 года, в опросе приняли
участие 152 респондента из Москвы и Санкт-Петербурга, в интервью – 5 отраслевых экс-
перта. Результаты были приведены к виду, позволяющему сделать наиболее релевантные
выводы для российской отрасли.

Большинство респондентов в значительной мере заинтересованы в рассматриваемых
концепциях, однако существует оговорка о большей заинтересованности в теме молодежи
(Рисунок 3). В качестве стимула для приобретения электромобиля в первую очередь вы-
ступает бесплатная парковка (Рисунок 4), в то время как основным аргументов против
перехода является недостаточное покрытие инфраструктурой (Рисунок 5). Респонденты
отметили, что в перспективе содержание электротранспорта будет выгоднее (Рисунок 6),
а увеличение спроса можно ожидать в течение 3-5 лет (Рисунок 7).
Эксперты отметили, что как общество, так и компании даже в развитых странах по-
ка что не готовы полностью адаптироваться под потребление и производство "зеленых"
инноваций. Вероятнее всего полный отказ от традиционных топливных элементов будет
невозможен, хотя важную роль в будущем развитии отрасли будут играть инновации в
сфере водорода и сжиженного природного газа.

В России «зеленые» инновации в области транспорта в основном могут рассматривать-
ся в рамках крупных агломераций. Они будут развиваться с помощью государственной
политики, а также за счет кооперации с дружественными государствами (в первую оче-
редь Китаем) и инновационными акселераторами.
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Рис. : 1. Прогноз мировых продаж легковых автомобилей по виду в период с 2015 по 2040
гг.

Рис. : 2. Целевые показатели по производству электрического автомобильного транспорта
и развитию зарядной инфраструктуры на период до 2030 года в тыс. ед.

Рис. : 3. Возрастная структура в контексте уровня заинтересованности респондентов в
устойчивом развитии и электромобильности
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Рис. : 4. Рейтинг преимуществ электротранспорта в РФ

Рис. : 5. Рейтинг барьеров на пути к электромобильности

Рис. : 6. Отношение к перспективной выгодности личного электротранспорта

Рис. : 7. Оценка респондентами состояния спроса на электромобили в РФ
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