Стриминговые киносервисы в Китае: современное состояние
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С быстрым развитием цифровых технологий кинематограф перешел от кинопроекции к цифровой проекции. Этот переход не только привел к большим изменениям в киноиндустрии, но и напрямую повлиял на то, как люди смотрят фильмы. Сегодня люди могут не только смотреть высококачественные кинофильмы в кинотеатрах, но и получать доступ к киноконтенту на DVD, телевидении или через стриминговые медиаплатформы в зависимости от своих предпочтений и времени. Стриминг-медиа（Streaming media） представляет собой технологию, которая обеспечивает непрерывную доставку цифровых медиа конечным пользователям через Интернет. Пользователи могут использовать потоковые медиаплатформы для подписки и поиска мультимедийного контента без загрузки видео. 
Знакомые нам сервисы потокового кино, такие как Netflix, Disney и YouTube, имеют огромное присутствие на международном рынке и продолжают расширять свой маркетинг и базу пользователей по всему миру, но эти страны и регионы не включают Китай. Китайское правительство регулирует иностранный контент, платформы и программное обеспечение более строго в целях защиты и развития отечественной культурной индустрии, и до сих пор не вводило никаких иностранных стриминговых платформ, а сосредоточилось на развитии местных стриминговых сервисов. Теперь, когда Netflix, Disney и другие потоковые сервисы ушли из России, российские местные стриминговые сервисы также откроют новые возможности и вызовы, поэтому изучение китайских потоковых киносервисов имеет большое значение не только для развития российской медиаиндустрии, но и для обменов и сотрудничества в области культуры между двумя странами.
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