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Актуальность исследования профессиональных ролей журналистов в социальных сетях обусловлена тенденциями к усилению роли последних в массовой коммуникации и сопутствующей трансформации медиа. В купе с изменениями в медийном пространстве, обусловленными обострением глобального геополитического конфликта они создали уникальные условия для формирования новых профессиональных ролей. Степень научной разработанности проблемы довольно высока за рубежом. В англоязычных публикациях она представлена такими авторами, как К. Мейядо, А. Хермида, Л. Хеллмюллером, А. Марвик, Д. Бойд и другими. В русскоязычном научном дискурсе данная проблема освещена значительно меньше. Среди её исследователей можно выделить Н. Дрока, М. М. Лукину, А. В. Замкова, а также К. Р. Нигматуллину. 
Гипотеза исследования состоит в том, что увеличения значения социальных сетей в массовой коммуникации, их развитие до полноценных экосистем и увеличение охвата их аудитории в купе с уникальной спецификой платформ создают условия для формирования новых профессиональных ролей журналистов.
Целью данного исследования, соответственно, было выявить и проанализировать профессиональные роли журналистов в социальных сетях, а также подтвердить факт их существования в российском медийном пространстве.
В задачи исследовательской работы входило определение границ понятия «профессиональная роль», а также составляющих его компоненты; рассмотрение специфики работы изданий, взаимодействующих с социальными сетями или полностью ограниченных ими и последующее выявление уникальных профессиональных ролей, характерных для медиа, осуществляющих свою деятельность в социальных сетях; подтверждение факта отыгрыша и реализации указанных ролей российскими журналистами посредством опроса.
В работе были применены описательный метод, типологический анализ, а также метод опроса респондентов через анкетирование. Эмпирический материал составили публикации сообществ «ВКонтакте», telegram-каналов и личных блогов, а также итоги опроса. 
Результаты исследования показали, что уникальная специфика социальных сетей, По итогам проведенного исследования были сформулированы выводы, подтверждающие изначальные положения работы:
1. Социальные сети, представляя собой комплексные платформы для размещения различного контента и личной информации пользователя, имеют уникальную специфику, которая, в купе с их растущим влиянием и увеличивающимся количеством пользователей, а также преимуществами, которые получает журналист, использующий данные ресурсы в своей профессиональной деятельности, являются стимулом для образования новых профессиональных ролей журналистов. 
2. Сформированные таким образом роли – Селебрити, Джокер, Промоутер, Лояльный Комментатор и Редактор стены – действительно существуют, отыгрываются и успешно реализуются на практике в отечественном медийном пространстве. В большей степени, это касается ролей Промоутера и Редактора стены, что позволяет судить о том, что с точки зрения журналистов, социальные сети – это, в первую очередь, инструмент продвижения, успешная реализация в рамках которого требует высокого уровня свободы при соответствующей личной ответственности. 
3. Проведенное исследование позволяет утверждать не только о возникновении принципиально новых профессиональных ролей, но и о трансформации тех, что присущи журналистам, работающим в редакциях традиционных медиа. Можно отметить общие черты у профессиональной роли Информационно-развлекательного журналиста и пары новых – Селебрити и Джокера. Промоутер, очевидно, наследует часть характеристик Обслуживающего журналиста. Лояльный комментатор применительно к социальным сетям берёт на себя часть функций Лояльного посредника. Таким образом, можно утверждать, что процесс формирования новых профессиональных ролей в определённой степени является попыткой представителей профессии адаптировать и переосмыслить уже зарекомендовавшие себя роли под специфику новых платформ. 
4. Особенности работы алгоритмов социальных сетей, высокая плотность информационного потока, отсутствие монополии на распространение информации и обилие малоавторитетных источников сведений подталкивает журналистов к публикации новостных материалов в большом количестве и на регулярной основе. При этом от новых авторов требуется повышенная степень ответственности, соответствующая предоставляемой им, более высокой в сравнении с традиционными медиа, степенью свободы в принятии решений. Также важно отметить, что для социальных сетей по-прежнему характерно использование сообществ как подспорья для материалов с основного сайта издания и инструмента по обеспечению транзита аудитории. В то же время отдельные средства массовой информации обособляют сообщества от своей основной страницы в интернете или изначально налаживают работу только в пределах конкретной социальной сети.
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