Образ ООН в программе «Saturday Night Live» как отражение общего отношения к организации в американском обществе и СМИ
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Как способ передачи информации, формирования общественного мнения и воздействия на аудиторию, юмор является одним из эффективнейших инструментов создания образа концепта, в том числе благодаря требованиям релевантности. [1, 3] Так, описание сложившегося концепта «Организации Объединенных Наций» (ООН) и его эволюцию в массовом дискурсе американского общества, отношения к понятию, представляется возможным исследовать на материалах развлекательных СМИ, телевизионной передачи «Saturday Night Live» (SNL). 
Семиотический анализ транскрибированных сценариев и медиавизуальных составляющих номеров («skit»), упоминающих или имеющих как главную тему ООН позволяет сделать выводы об отношении к организации, участию США в ней как в СМИ в целом, так и среднестатистического американского телезрителя. Мультимодальный дискурс-анализ позволяет проанализировать главные тренды отношения американского общества к ООН как реальной межправительственной организации и концепту.
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