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Актуальность. Развитие репутационного капитала региона становится ключевым фак-
тором в современном мире, где глобализация и цифровизация обеспечивают мгновенное
распространение информации. Репутация региона напрямую влияет на его экономическое
благосостояние, привлекательность для инвесторов, туристов и квалифицированных спе-
циалистов в конкретных областях. В связи с сильной конкуренцией, быстрым распростра-
нением информации и ростом значения устойчивого развития, проблемы формирования
положительного имиджа региона становятся все более критическими для укрепления ре-
путационного капитала. Понимание и решение этих проблем имеет прямое отношение к
успешному развитию и процветанию региона.

Степень научной разработанности проблемы. Проблема формирования положительно-
го имиджа региона как показателя состояния репутационного капитала изучается и иссле-
дуется в различных странах, но публикуются статьи и монографии, посвященные данной
тематике только с точки зрения теоретико-методологического характера, не затрагиваю-
щие практическую сторону вопроса. Существует потребность в дальнейшем исследовании,
направленном на выявление контекстуальных особенностей и разработку индивидуализи-
рованных стратегий для различных регионов.

Цель. Целью данного исследования является изучение и анализ проблемы с которы-
ми регионы сталкиваются при формировании положительного имиджа и укреплении ре-
путационного капитала. Основная задача - выявить ключевые проблемы, которые могут
ограничивать процесс формирования положительного имиджа региона, исследовать взаи-
мосвязь между проблемами формирования имиджа региона и его репутационным капита-
лом, оценить влияние негативных стереотипов, информационной прозрачности, экономи-
ческих проблем и других факторов на формирование имиджа и репутационного капитала
региона.

Методы исследования. Для достижения поставленной цели используются различные
методы исследования, включая анализ научной литературы и публикаций, изучение опыта
и практик управления репутацией регионов, а также проведение сравнительного анализа.
Собранные данные будут обработаны с использованием качественных и количественных
методов.

Положительный имидж региона отражает восприятие людьми и заинтересованными
сторонами о его привлекательности, преимуществах и возможностях. Он создается на ос-
нове многочисленных факторов, включая качество жизни, экономическое развитие, куль-
турное наследие, природные ресурсы, инфраструктуру и других.

Существуют проблемы, которые могут ограничивать процесс формирования положи-
тельного имиджа региона и отражать его репутационный капитал:
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1. Регионы сталкиваются с негативными стереотипами, которые создают необоснован-
ные представления о них. Это может быть вызвано отсутствием информации, политиче-
скими конфликтами.

2. Отсутствие четкой и доступной информации о достижениях, достопримечательно-
стях, истории и культуре региона может быть причиной ограничения его репутации. Недо-
статок информации усложняет процесс построения положительного восприятия и учет
региона в свои планы для заинтересованных сторон.

3. Невысокий уровень развития инфраструктуры и недостаток качественных услуг,
таких как транспортные сети, гостиничное размещение и общественные сервисы, могут
отрицательно повлиять на формирование положительной репутации региона.

4. Регионы, сталкивающиеся с экономическими проблемами, такими как низкий уро-
вень занятости, низкие доходы и ограниченные возможности развития бизнеса, могут
сталкиваться с вызовами в формировании положительного имиджа. Неблагоприятные
экономические условия могут сказываться на расположении инвесторов и ограничивать
потенциальное развитие региона.

5. Отсутствие четкой маркетинговой стратегии для продвижения достоинств региона,
построения имиджа и эффективного использования средств массовой информации, соци-
альных медиа и других каналов связи может привести к недостаточному осведомленности
о регионе и отсутствию положительного восприятия.

Управление репутационным капиталом регионов требует комплексного подхода, кото-
рый включает создание уникального бренда, осуществление маркетинговых и PR-кампа-
ний, привлечение инвестиций и развитие инфраструктуры. Экономические события ми-
рового масштаба могут непосредственно или косвенно влиять на репутацию регионов.
Поэтому региональные власти должны быть готовы к возможным вызовам, связанным
с экономическими кризисами, и использовать их для укрепления репутации и развития
региона.

Вывод. Были проанализированы составляющие репутационного капитала региона, про-
блемы формирования положительного имиджа региона, Исследование подтвердило важ-
ность развития репутационного капитала регионов и его влияние на их привлекательность
и конкурентоспособность. Полученные результаты могут быть использованы для разра-
ботки стратегий управления репутацией регионов и привлечения инвестиций.
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