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Современная внешняя политика стран опирается на информационные ресурсы, кото-
рые смогли стать полноценными инструментами влияния на образ разных стран и на при-
нимаемые в их отношении политические решения. Такими инструментами влияния для
России стали телеканал RT (ранее Russia Today) и новостное агентство Sputnik, созданные
в 2005 и 2014 годах соответственно. Они стали акторами продвижения российских интере-
сов при помощи нарративов. Как отмечала главный редактор RT Маргарита Симоньян,
медиа ставило главной задачей показать отличную точку зрения, конкурируя с тем, что
транслировал Запад.

Глобальные медиакомпании стали активно использоваться в продвижении «мягкой си-
лы», концепции, описанной в работах Джозефом Наем. Российские ресурсы были созданы
в ответ на активные действия со стороны влиятельных западных каналов, таких как CNN
и BBC, последние транслировали политику, проводимую в США и Великобритании. Еще
в 1988 году исследователи Эдвард С. Херман и Ноам Хомский отмечали, что медиа яв-
лялись мощными идеологическими институтами, при этом систематические перекосы в
трансляции новостей связаны с экономическими причинами в первую очередь. Это про-
является в финансировании зарубежных глобальных медиа, а также российских RT и
Sputnik, деятельность которых была запущена МИА «Россия сегодня», а финансирование
заложено в государственном бюджете.

Российские глобальные медиа формируют образ Российской Федерации, представляя
страну в качестве гаранта суверенитета на территориях, где происходят конфликты, го-
сударства-миротворца (например, Сирия в период активного участия российских войск в
операции). Особое внимание уделяется развитию технологий и лидерству в науке (внима-
ние к достижениям в медицине, IT, космической сфере). RT и Sputnik преподносят миру
альтернативные нарративы, делают акцент на других формулировках (события в Сирии в
рамках борьбы с терроризмом и сохранении жизни мирных жителей, присоединение Кры-
ма в рамках основательности и правдивости принимаемых решений, пандемия и успехи в
лечении и эффективности российских вакцин).

RT и Sputnik ориентируются на особенности своей аудитории, производят контент на
разных языках с учетом различий в восприятии и приемлемости освещаемых тем для раз-
личных групп. Так, для Запада присутствует критика внутренних проблем и управленче-
ских кризисов, а для глобального юга трансляция антиколониальной риторики. Помимо
традиционных способов вещания медиа используют социальные сети, набирая в них боль-
шую аудиторию, а также работают с технологиями искусственного интеллекта, которые
позволяют переводить материалы на редкие языки.

RT и Sputnik стали эффективными инструментами формирования образа России как
суверенного государства, которое борется с западной агрессией. Медиа остаются вынуж-
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денными бороться с другими странами, учитывать законы и блокировки. При этом они
остаются обсуждаемыми и являются зеркалами российской внешней политики.
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