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В современном сетевом пространстве все больше набирает популярность феномен «ин-
тернет-шоу». Примечательно, что у понятия есть и другие наименования: «диджитал
шоу», «цифровое шоу», «онлайн-шоу». Это связано с тем, что явление относительно новое,
и порой сложно определить, в какой момент популярный на отечественном телевидении
формат перешел в интернет: когда произошла эта «конвергенция»? Важно проанализиро-
вать, кто занимается производством диджитал шоу и в чем их мотивация? Какие подходы
к созданию формата существуют? Анализ ответов на эти вопросы позволит спрогнозиро-
вать появление грантов, связанных с развитием направления онлайн-шоу, рост или умень-
шение размера рекламных бюджетов и вовлеченности бизнеса.

Современные цифровые аналоги формата перенимают черты у «первых образцов»
шоу: у программы «12 этаж» Эдуарда Сагалаева, «Музыкального ринга» Тамары Макси-
мовой, «Взгляда» Владислава Листьева и других. Но создателем ток-шоу в России канди-
дат филологических наук Э.В. Могилевская называет Владимира Познера. С его именем
связаны популярные телемосты (1986 г.) между Америкой и СССР. Э.В. Могилевская
отмечает: «Первые ток-шоу имели национальную самобытность, являлись трибуной для
обсуждения действительно актуальных вопросов современности» [1]. Важно проследить,
как изменились функции ток-шоу к началу XXI века.

C ростом влияния коммерческого телевидения в 1990-е, с возникновением массовой экс-
пансии иностранных жанров на российских каналах ток-шоу лишаются отечественного ко-
лорита и общественной значимости [1]. Шоу (прежде всего) «развлекают» (телевикторины
и телеигры, например, «Колесо фортуны»). Происходит массовая «карнавализация» теле-
видения. А «кульминацией» становится превращение шоу в рекламные площадки (появле-
ние «магазинов на диване» и «нативных интеграций»). С приходом рыночных отношений
реклама становится важной частью формата. Эта особенность деформируется, превраща-
ется в «более агрессивную», когда начинается интенсивная конвергенция телевидения и
интернета (шоу становятся частью пиар-компаний брендов).

Первый проект IPTV (Internet Protocol Television) – специализированного сетевого те-
левидения, использующего широкополосные сети [4] – появляется в 2001 году в Петербур-
ге (телеканал «Питерский меридиан» [2]). В это же время в России зарождаются первые
аналоги онлайн-кинотеатров с «пиратскими» копиями кинофильмов [5]. В 2005 году по-
является видеоплатформа YouTube. При этом первые онлайн-шоу появляются благодаря
независимым продакшенам и лидерам мнений. Так в 2010 году предприниматель Виталий
Голованов создает развлекательную программу «This is Хорошо» на YouTube, а Максим
Голополосов начинает вести канал «+100500» (10 млн подписчиков). В 2018 году популяр-
ный телеведущий Леонид Парфёнов создает интернет-шоу «Парфенон», взяв все самое
лучшее с телевидения: инфотейнмент, качественную съемку, графику, и соединив это с
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«неформальным стилем видеоблога». Это можно считать первым актом интеграции ТВ-
шоу с сетевым пространством.

С 2020 по 2021 году ВГТРК запускает интернет-платформу СМОТРИМ, которая объ-
единяет контент всех активов крупнейшей в России корпорации; большие онлайн-киноте-
атры (Premier, IVI, KION и другие) набирают популярность; «Газпром-Медиа» становится
акционером технологической корпорации VK; – в интернете появляется большая конку-
ренция – все борются за внимание. На формат шоу «крупные игроки» по-настоящему
обращают внимание, когда созданный в 2018 году онлайн-проект с целью рекламы бренда
LamodaTV собирает около 3-х млн просмотров. Старый телевизионный формат шоу, «упа-
кованный» по-новому под запросы видеоплатформ, становится выгодным PR-продуктом,
который хорошо удерживает внимание зрителя [3].

Складывается несколько подходов к созданию онлайн-шоу. Телекомпании в основном
дистрибутируют уже вышедший на телеканалах контент, не создают уникальный под ин-
тернет-площадки. Подход предполагает получение дополнительного охвата (не всегда это
дает желаемый результат; телепродюсеры редко берут во внимание алгоритмы, поведение
пользователей и новые метрики). Онлайн-кинотеатры, медиаконгломераты и продакшены
разрабатывают онлайн-шоу для видеоплатформ и социальных сетей, используя опыт из
сфер кино и телевидения, выигрывая гранты, а также ориентируясь на решение задач биз-
неса, заключение рекламных контрактов и получение прибыли. А как блогеры запускают
цифровой продукт?

Большинство известных лидеров мнений, имеющих сотни тысяч (а иногда и милли-
оны) подписчиков в новых медиа (ВКонтакте, Телеграм, YouTube, TikTok), например,
«Дилблин», «Асфальт», «ExileShow», «Парадеевич» и другие нередко адаптируют опыт
зарубежных инфлюенсеров. Российские блогеры создают контент под запросы видеоплат-
форм, учитывая «правила игры»: важную роль вовлеченности (ER), «кликабельности»
обложки (CTR) и других метрик. Стратегия нередко дает результат в виде многомиллио-
ных просмотров на выпусках «личных» онлайн-шоу, а лидеры мнений получают крупные
рекламные контракты от российского бизнеса. И увеличение рекламного бюджета отра-
жает динамику роста «тренда».

Таким образом, мы можем спрогнозировать повышение востребованности диджитал
шоу среди бизнеса и крупных корпораций в обозримом будущем российских медиа.
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