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На сегодняшний день энотуризм является одним из самых быстро растущих и на-
бирающих популярность нишевых сегментов внутреннего туризма в России [7]. Однако,
существует проблема общего понимания, как должен строиться маркетинг винодельческих
регионов, для которых винный туризм является важной составляющей привлекательно-
сти. Одним из широко распространенных подходов к развитию и продвижению региона
как энотуристической дестинации является кластерный подход, в основе которого лежит
продвижение региона за счет создания и развития энотуристического кластера.

Целью исследования является на основе анализа зарубежного опыта и существующих
предпосылок выявить перспективу создания энотуристического кластера в Краснодар-
ском крае.

Кластер можно определить как географически близкую группу взаимосвязанных ком-
паний и ассоциированных учреждений в определенной области, которые связаны общими
чертами и взаимодополняемостью [6]. Для кластеров характерна географическая близость
предприятий, общность культурной и социальной среды, наличие отраслевой специализа-
ции и сети государственных и частных институтов, действующих внутри кластера [1]. В
контексте винного туризма кластер включает в себя винодельни, винодельческие предпри-
ятия, гостиницы, рестораны, туристические агентства и др. Создание в винодельческом
регионе энотуристического кластера позволяет объединить винодельческие, энотуристи-
ческие и другие предприятия из смежных сфер для сотрудничества, учета интересов всех
участников кластера, формирования региональной идентичности и достижения общих це-
лей сектора. Это может способствовать экономическому развитию региона и росту при-
влекательности региона для туристов.

Изучение зарубежного опыта по созданию и развитию энотуристических кластеров во
Франции (Бордо), Италии (Тоскана) и Испании (Риоха) показало, что кластерный подход
позволяет объединить усилия участников кластера, снижая совокупные издержки, уве-
личивая объемы продаж и создавая уникальное предложение для туристов [2, 3, 4, 5].
Данный опыт может быть полезен при рассмотрении возможности создания энотуристи-
ческого кластера в Краснодарском крае.

Краснодарский край обладает значительным потенциалом для развития энотуризма
благодаря своему климату, разнообразию винодельческих хозяйств и культурному насле-
дию. Регион известен своими винами и является одной из популярных туристических де-
стинаций. На сегодняшний день в регионе функционирует ряд винодельческих и туристи-
ческих предприятий, которые потенциально могут быть объединены в энотуристический
кластер. Потенциальным ядром кластера могут стать крупные винодельческие предпри-
ятия региона. Среди других участников кластера можно выделить поставщиков обору-
дования и упаковки, образовательные и научные учреждения, финансовые учреждения,
туристические агентства, гостиницы, рестораны, органы государственной власти и др.

1



Конференция «Ломоносов-2025»

Объединение винодельческих и туристических предприятий Краснодарского края в
кластер может способствовать росту конкурентоспособности региона как направления для
энотуризма, увеличению туристического потока, синергии участников кластера, увеличе-
нию прибыли участников, а также повышению качества энотуристических услуг.
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