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В последнее время перед ювелирным сегментом алмазно-бриллиантовой отрасли по-
является много испытаний, которые ставят под угрозу дальнейшее развитие рынка при-
родных бриллиантов: санкции на крупнейшей алмазодобывающей компании в мире [РБК
(11)], постепенное истощение запасов природных алмазов [BCG &amp; De Beers (12)], как
никогда актуальные вопросы экологии и этичности. При этом происходит расширение и
удешевление производства лабораторно выращенных алмазов, соответственно, и падение в
цене лабораторных бриллиантов [Bagathi et al. (2021) (2)]. В связи с этим возникает вопрос
о возможности замены природных бриллиантов лабораторными, а также об эффектах от
потенциальных мер промышленной политики по поддержке отрасли производства брил-
лиантов.

Большинство работ в сфере бриллиантов посвящены оценке фактора ценообразования
на них. Среди них выделяют издержки на добычу/производство, внешние качества - ха-
рактеристики (цвет, каратность, форма, качество) [Vaillant, Wolff (2013) (10)], а также и
такие менее очевидные факторы, как репутация геммологической лаборатории, которая
проводит сертификацию камня [Lee et al. (2014) (6)]. Изучается и инвестиционный по-
тенциал природных бриллиантов [Сухарев (2013) (1); D&rsquo;Ecclesia, Jotanovic (2018)
(4)]. При этом лабораторно выращенные бриллианты постепенно занимают все большую
часть рынка благодаря более низким издержкам на их производство, соответственно, и
более низким ценам [George (2024) (5)]; а также большей экологичности и этичности по
сравнению с добычей природных камней [Bagathi et al. (2021) (2)].

При этом невозможно рассматривать динамику отрасли в отрыве от изучения взаи-
мозаменяемости между разными по происхождению камнями. С другой стороны, хотя
природные и лабораторные бриллианты &ndash; субституты на первый взгляд, до сих
пор нет оценок того, в какой мере эта взаимозаменяемость возможна (с точки зрения
потребителей). Параллель можно провести с рынком каучука, на котором еще с середи-
ны прошлого века одновременно используются искусственный и природный каучук [Solo
(1955) (9)]. Ситуации на рынках похожи: было природное сырье, появился искусственный
заменитель, некоторое время рынок колебался, а исследователи делали разные прогнозы
[Solo (1955) (9), Phillips (1960) (7)]. И вот, десятилетия спустя, природный каучук совсем не
был вытеснен искусственным: рынок поделился на два сегмента, и два типа материалов
обладают некоторой взаимозаменяемостью, но не полной - каждый используется в сво-
их отраслях промышленности [Ramli, Yusof (2023) (8)]. Опыт рынка каучука показывает,
что потенциальная неполная взаимозаменяемость между натуральными и лабораторными
бриллиантами также может привести к тому, что возникнут два сегмента.

Однако использовать опыт рынка каучука без оговорок не стоит, так как в области
бриллиантов мы имеем дело с более сложной структурой спроса из-за премиального сег-
мента товара; при этом, в отличие от каучука, характеристики природных и искусственных
бриллиантов практически не отличаются; а также препятствием может стать возможное
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истощение запаса природных алмазов в обозримом будущем или, как минимум, серьезное
сокращение предложения [Bagathi et al. (2021) (2)]. Для возможности более обоснованного
изучения эффектов появления и распространения лабораторных бриллиантов потребуется
оценить то, в какой мере два типа бриллиантов взаимозаменяемы с точки зрения потре-
бителей.

Целью исследования является выявление степени взаимозаменяемости природных и
лабораторно выращенных бриллиантов в розничной онлайн-продаже в России.

В качестве инструмента анализа используются модели спроса на основе теории дис-
кретного выбора, так как бриллианты в розничной продаже можно отнести к дифферен-
цированным продуктам из-за различий по характеристикам, а в данных мы наблюдаем
выбор потребителя. Лучшим вариантом будет модель спроса со случайными коэффици-
ентами [Berry, Levinsohn, Pakes (1995) (3)], которая позволяет оценить перекрестную эла-
стичность спроса по цене между разными товарами.

Предварительные результаты исследования: логит-модель дискретного выбора показа-
ла, что при росте цены на бриллианты на 1 п.п. объемы спроса сокращаются на -0,09 п.п.
(оценки устойчивы). При этом перекрестные эластичности зависят от доли соответствую-
щих камней - переходим к модели вложенного логита (коэффициент при переменной доли
камня с определенным набором характеристик в группе по происхождению составляет
0,5). Более современный подход к оценке спроса (модель BLP) позволяет еще точнее оце-
нить перекрестные эластичности спроса. Построенная модель показывает низкую степень
взаимозаменяемости между природными и лабораторными бриллиантами. При этом бо-
лее вероятно переключение с лабораторных камней на натуральные, а не обратно. Далее
планируется дать еще более подробную оценку взаимозаменяемости, которая будет учи-
тывать, в частности, ее возможную нелинейность по размеру бриллиантов. Полученные
оценки дадут возможность сформулировать необходимость мер поддержки в отрасли.
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