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Актуальность исследования обусловлена стремительностью изменений в информаци-
онном пространстве и растущей ролью молодежи в принятии решений на уровне общества.
Исследование направлено на выявление механизмов формирования общественного мнения
в молодежной среде, что имеет важное значение для разработки эффективных стратегий
взаимодействия с молодыми людьми и повышения качества их диалога с общественно-
стью.

С распространением цифровизации информационные процессы приобретают глобаль-
ный характер [6]. Общество сталкивается с большим количеством информации и каналами
ее передачи, молодые люди сталкиваются с множеством источников информации, что де-
лает их мнение более разнообразным, но одновременно и более уязвимым к манипуляциям
и дезинформации [2, 3].

СМИ играют ведущую роль в социальной коммуникации, обеспечивая ее эффектив-
ность. Новость – это информация, которая интерпретируется каждым индивидуально –
субъективно. Набор совпадающих точек зрения постепенно приобретает интерсубъектив-
ный характер. Задача СМИ – доносить до общества информацию, которая в процессе
трансформируется в интерсубъективные смыслы, позиции по общественно-значимым во-
просам. Немаловажным фактором является и то, что современный институт СМИ обла-
дает определенной степенью независимости, что может влиять на настроение и поведение
общества.

Процесс цифровизации также привел к зарождению новых медиа, которые постепенно
вытесняют традиционные СМИ. Появляются новые социальные институты, призванные
выступать посредником между органами государственного управления и обществом [4, 5].

Институт новых медиа оказывает все большее влияние на общество в целом, а в особен-
ности на молодежь, становясь каналом, расширяющим возможности для манипулятивного
воздействия [1]. Важность новых медиа в формировании общественного мнения в моло-
дежной среде состоит в том, что от их способов транслирования информации зависит
восприятия происходящих событий у данной социальной группы [7, 8].

Актуальным является воздействие новых медиа на политических процессы, непосред-
ственным участником, которых является молодежь [9]. Также институт новых медиа, бу-
дучи новым инструментом информационной власти, совмещает в себе канал передачи
информации и само сообщение, которое навязывается той или иной аудитории. Так, фор-
мируется общественное мнение, которое построено на стереотипном мышлении, которое
характерно для современной молодежи.
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