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Ценности в социологии рассматриваются как фундаментальные нравственные и эти-
ческие нормы, выполняющие одновременно регулятивную и прогностическую функции и
обеспечивающие целостность социальных систем [3]. В теоретической части работы изу-
чены различные подходы к ценностям, включая подход М. Вебера, согласно которому
ценности генерируют систему заповедей и требований, посредством которых устанавли-
вается порядок в обществе [5], У. Томаса и Ф. Знанецкого, описывающих ценности как то,
что носит «ситуативный» характер, существует в реальности и проявляется в поведении
индивида [10], Э. Гидденса, трактующего ценности как представления отдельных инди-
видов или групп людей о том, что желательно, приемлемо [1], Н. Смелзера, относщего
к ценностям разделяемые в обществе убеждения относительно целей, к которым люди
должны стремиться, и основных средств их достижения [6], современное представление о
ценностях, сформированное К. Клакхоном, утверждавшим, что ценности – это осозанное
или неосознанное представление о желаемом, которое определяет выбор целей с учетом
возможных средств и способов действия [8] и др. Таким образом, в социологии не суще-
ствует общего определения «ценностей», тем не менее даже без определенной дифиниции
ценности продолжают играть важнующую роль в регулировании жизни людей, создают
нормы, контролирующие поведение и приводящие его к общей форме.

В современных реалиях увеличивается число факторов, влияющих на формирование
ценностей у молодых людей, которые, в силу социально-демографических и психологи-
ческих факторов, наиболее подвержены их механизмам влияния. К таким факторм от-
несятся социальные сети, ставшие неотъемлемой частью жизни людей и воздействующие
на молодых людей как сами по себе, так и через процессы, зарождающиеся и протекаю-
щие в интернете (к последним можно отнести культуру отмены, которая, возникнув, как
фраза «ты отменен» в 1991 году, разразилась к 2017 году, когда молодые люди уже нахо-
дились под воздействием механизмов социальных сетей, гипнотизируюших пользователей
и создающих видимость свободы слова [9]). В рамках проведенного исследования было
выявлено, что поведение молодых людей трансформировалось и продолжает трансфор-
мироваться под воздействием социальных сетей.

В современном мире взаимодействие с окружающими людьми осуществляется пре-
имущественно посредством социальных сетей. Понижение значимости традиционных ин-
ститутов социализации и одновременная глобальная информатизация общества привели
к появлению особого вида социализации – киберсоциализации (процесса изменений лич-
ности и ее потребностей под влиянием информационно-коммуникационных и цифровых
технологи). Так, в настоящее время становление молодого человека происходит в услови-
ях смены ценностей, отсутствия информационных фильтров и высокого уровня доверия
к сетевой среде [4]. Масс-медиа моделируют и внедряют образ реальности, зачастую ис-
кажающий общечеловеческие ценности. Несмотря на объем информации, представленной
в социальных сетях, человек зачастую попадает в ситуацию «информационного вакуума»

1



Конференция «Ломоносов-2025»

(или в «пузырь фильтров» - ситуацию, когда пользователю попадается только та инфор-
мация, которая согласована с предыдущими запросами в интернете) с фиксацией устой-
чивых моделей поведения, которые диктуют ценностные ориентиры, сформированные по
сути произвольно организованным окружением [7].

Кроме того, в медиапространстве наиболее привлекательным для молодежи является
развлекательный контент, что приводит к понижению требовательности к качественно-
му уровню информации и принятию поспешных решений [4]. Также в социальных сетях
молодые люди часто наблюдают за информацией, транслируемой блогерами, бизнесмена-
ми и другими публичными личностями. Потребляемая информация может содержать как
образовательный, нацеленный на обдумывание контент, так и контент, демонстрирующий
вредные привычки, нецензурную лексику, вседозволенность и т.д. Молодежь способна пе-
ренимать и то, и другое, иногда не дифференцируя полученную информацию на хорошую
и плохую. А восприятие транслируемых форм поведения, включая и девиантные, может
приводить к тому, что молодое поколение начинает принимать их за норму и воспроизво-
дить как в жизни, так и в социальных сетях [2].

Социальные сети не нацелены на трансляцию и сохранение культурных ценностей,
идей, смыслов, которые помогали бы молодым людям развиваться, обучаться, учиться
анализировать ситуации и делать собственные выводы. Скорее они стремятся удовле-
творить потребности своей аудитории. Так, пассивное потребление контента приводит к
необдуманным решениям, и даже присоединению к флешмобам/движениям, которые раз-
ворачиваются в социальных сетях, а также способных со временем переходить в офлайн
жизнь.
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