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В современном обществе, характеризующемся высокой степенью медиатизации и ин-
формационной насыщенности, убеждающая коммуникация играет ключевую роль в фор-
мировании и мобилизации протестных движений. Убеждающая коммуникация, понимае-
мая как процесс целенаправленного воздействия на установки, ценности и поведение ин-
дивидов, становится важным инструментом в руках активистов, лидеров общественного
мнения и политических сил, стремящихся к конструированию коллективных действий.

Рассматривая феномен с точки зрения социологии массовых коммуникаций, протестные
движения возникают как реакция на социальные, экономические или политические про-
блемы, однако на практике их успешная консолидация невозможна без эффективной ком-
муникационной стратегии. Убеждающая коммуникация в контексте формирования про-
тестного мнения выполняет несколько функций: во-первых, она способствует формирова-
нию коллективной идентичности, объединяя индивидов вокруг общих ценностей и целей;
во-вторых, она легитимизирует протестные действия, аргументируя их необходимость и
справедливость; в-третьих, она мобилизует участников, создавая эмоциональный отклик
и стимулируя готовность к активным действиям [1].

Важным аспектом убеждающей коммуникации является использование символических
ресурсов, таких как лозунги, визуальные образы и нарративы, которые упрощают слож-
ные социальные проблемы и делают их доступными для широкой аудитории [2, с. 43].
Например, в рамках движения за климатическую справедливость убеждающая коммуни-
кация часто апеллирует к образам будущих поколений, подчеркивая моральную ответ-
ственность за сохранение планеты.

Кроме того, современные технологии, включая социальные сети и мессенджеры, зна-
чительно усиливают потенциал убеждающей коммуникации, позволяя быстро распростра-
нять информацию, координировать действия и создавать виртуальные сообщества соли-
дарности [3, с. 2]. Однако, как отмечают исследователи, чрезмерная зависимость от циф-
ровых платформ может также приводить к фрагментации протестных движений и сни-
жению их устойчивости в долгосрочной перспективе.

Исследование показало, что убеждающая коммуникация выступает не только как ин-
струмент мобилизации, но и как важный фактор конструирования социальной реальности,
формирующий представления о справедливости, власти и возможностях коллективного
действия. Ее изучение в контексте протестных движений открывает новые перспективы
для понимания механизмов социальных изменений в условиях информационного обще-
ства.
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