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Последние исследования показывают, что распространение фейковых новостей в СМИ
и социальных сетях становится все более серьёзной проблемой. Во многих странах рас-
пространение недостоверной информации уже рассматривается не только как этическое
нарушение, но и как преступление. В России с 2019 года действует запрет на публикацию
недостоверной общественно значимой информации, распространяемой под видом досто-
верных сообщений. Принятие такого решения подчеркивает важность борьбы с фейко-
выми новостями, которые способны не только вводить в заблуждение, но и подрывать
доверие к СМИ в целом. Так, согласно исследованию Edelman Trust Barometer, в 2020
году уровень доверия аудитории к СМИ составил всего 38% по всему миру. При этом ко-
личество «фейковых новостей» продолжает расти из года в год. В условиях современных
информационных войн дезинформация часто становится инструментом манипуляции и
пропаганды. Анализ новостного контента украинских СМИ в 2014 году показал, что «фей-
ковые» новости активно использовались уже на начальном этапе конфликта на востоке
Украины: «. . . впервые в данном материале применен манипулятивный прием «полная дез-
информация» в таком объеме, что уместнее говорить о конструировании (придумывании
несуществующих в реальности данных). Вся информация в данном материале является
полной ложью, что позволяет отнести его к разряду так называемых "фейковых" ново-
стей» [1].

В данной статье предлагается рассмотреть феномен «фейковых новостей» в современ-
ном медиапространстве. Для начала стоит дать определение понятию «фейк». И. С. Муд-
рая считает что: «фейк – это специально созданная новость, событие или журналистский
материал, содержащий ложную или искаженную информацию, которая дискриминирует
определенного человека или группу лиц в глазах аудитории» [4]. Цель таких материалов
– создать ложный информационный повод, который способен вызывать реакцию.

Галяшина Е.И. выделяет несколько ключевых признаков фейкньюс, среди которых:
манипулятивные приёмы, использование эффектов присутствия и обманутого ожидания,
а также привлечение исторических параллелей для создания ложной убедительности.
Лингвистические особенности фейков включают в себя эвфемизмы, которые смягчают
или искажают реальные события [2]. При этом исследователи отмечают, что фейковые
новости различаются по степени недостоверности и могут быть классифицированы на
три основные группы. Первая категория – полностью ложные новости, которые представ-
ляют собой вымышленные события или факты. Вторая – частично ложные, содержащие
элементы правды, но при этом искажающие ключевые детали. Третья группа включает
новости, которые формально основаны на реальных событиях, но подаются таким обра-
зом, что суть информации меняется, вводя аудиторию в заблуждение.

Фейковые новости распространяются через различные медиаканалы, включая тради-
ционные средства массовой информации (ТВ, радио, печатные издания). Однако, А. В.
Соколов считает, что в основном такие материалы распространяются в социальных сетях
и мессенджерах [5].
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Согласно независимым исследованиям АНО «Диалог» (центр компетенций в сфере ин-
тернет-коммуникаций), в 2021 году количество фейковых новостей в интернете составило
1,7 тыс. Через три года, в 2024 году, этот показатель увеличился до 4 тысяч. Основными
площадками для распространения «фейкньюс» в России являются «Telegram», «Одно-
классники» и «ВКонтакте».

Значительное влияние в распространение фейковых новостей оказывают боты и трол-
ли. Боты – это автоматизированные аккаунты, создающие иллюзию активности реальных
пользователей и массово распространяющие определённый контент. В то же время трол-
ли – реальные пользователи, сознательно искажающие информацию и направляющие об-
суждения в нужное для них русло. Для усиления эффекта они часто используют заранее
подготовленные фейковые аккаунты, которые в течение месяцев наполняются контентом
и подписчиками, создавая видимость активного участия. В итоге возникает иллюзия ши-
рокой общественной поддержки или масштабного обсуждения, тогда как на самом деле
за этим стоит лишь ограниченная группа технически грамотных манипуляторов.

Фейковые новости представляют собой серьезную угрозу для общества, так как подры-
вают доверие к традиционным СМИ, создают ложные информационные поводы и манипу-
лируют общественным мнением. Их активное распространение в цифровую эпоху значи-
тельно осложняет борьбу с дезинформацией, поскольку современные технологии способ-
ствуют быстрому тиражированию недостоверных сведений. В таких условиях эффектив-
ное противодействие фейк-ньюс требует комплексного подхода, включающего правовое
регулирование, развитие медиаграмотности населения и совершенствование механизмов
проверки фактов.
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