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Наше исследование направлено на изучение репрезентации российско-турецких отно-
шений на российском телевидении. Актуальность исследования обусловлена тем, что по
итогам 2022 года Турция заняла второе место среди внешнеторговых стран-партнёров
России. А уже зимой 2023 года товарооборот между государствами увеличился на 49,8%
в физическом объёме. Активное взаимодействие Российской Федерации и Турецкой Рес-
публики побуждает власть информировать граждан о процессе сотрудничества между
странами через СМИ.

В процессе исследования мы опирались на работы Я.С. Гришиной [2], Д.Г. Бдоян, Т.В.
Платициной [4], А.Д. Панеш, чтобы рассмотреть особенности российско-турецких взаи-
моотношений в историческом контексте. Кроме того, мы изучили методы репрезентации
взаимодействий России и Турции в СМИ на основе исследований М.С. Чакмак, Е.В. Бро-
довской, М.В. Тягиной, М.А. Давыдовой [1]. Обращение к научным исследованиям А. Ка-
чур [3], А. Вилкова, А. Казакова позволило нам выявить основные методы репрезентации
международных отношений в современных журналистских изданиях.

Цель исследования — выявить сходства и различия в методах репрезентации россий-
ско-турецких отношений в информационных сюжетах на телеканалах «Первый канал» и
«Россия 24».

Эмпирическая база нашего исследования состоит из 37 новостных сюжетов программы
«Время», вышедших в эфир на «Первом канале» и 41 выпуска программы «Вести в 20:00»
на канале «Россия 24».

Хронологические рамки исследования ограничены периодом с 24 февраля 2022 года (с
момента начала специальной военной операции) по 1 мая 2024 года.

Проанализировав сюжеты, мы выяснили, что каналы одинаково преподносят инфор-
мацию для аудитории, однако они используют разные методы репрезентации российско-
турецких взаимоотношений. В ходе нашего исследования мы выявили перечисленные ни-
же сходства и различия.

Сходства:

1) «Россия 24» использует метод противопоставления, чтобы показать различия в по-
зициях Турции и стран Европы по отношению к России. «Первый канал» применял
метод с той же целью;

2) в программе «Время» и в сюжетах «Вести в 20:00» применяется метод подбора фак-
тологического материала. Оба канала используют статистику, чтобы проинформи-
ровать людей о целях, которые будут достигнуты после начала работы новой АЭС
«Аккую».

Различия:
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1) в сюжетах программы «Время» использовали метод противопоставления, чтобы по-
казать разницу в позициях Кылычдароглу и Эрдогана относительно отношений с
Россией;

2) журналисты «Первого канала» применяют метод сравнения, чтобы продемонстри-
ровать схожие взгляды России и Турции относительно действий на мировой арене.
Однако «Россия 24» использует этот же метод, чтобы продемонстрировать различия
во взглядах главы Турецкой Республики и европейских политиков.

3) «Первый канал», освещая отношения России и Турции, чаще всего использует проти-
вопоставление и персонализацию. В сюжетах «России 24» преобладает метод подбора
фактологического материала;

4) также в новостных выпусках программы «Время» используется метод актуализации
негатива, а в сюжетах «Вестей в 20:00» он не применяется.

Таким образом, российские телевизионные каналы одинаково демонстрируют сотрудни-
чество России и Турции, однако используют для этого разные методы репрезентации рос-
сийско-турецких взаимоотношений.
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