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Формирование коммуникационной стратегии модного бренда в медийном пространстве
выступает важнейшим элементом его популяризации. Привлечение медийных персон, спо-
собствующих увеличению цитируемости и привлечению новой аудитории, стало одной из
распространенных стратегий. Сотрудничество с известной моделью Ириной Шейк позво-
лило бренду Глория Джинс эффективно расширить свою целевую аудиторию и укрепить
свои позиции на рынке.

Бренд «Gloria Jeans» был основан в 1988 году ростовским бизнесменом Владимиром
Мельниковым и изначально предлагал изделия только из денима. В дальнейшем, в сере-
дине 2000-х, компания перешла на массовое производство одежды из разных материалов,
но все еще продолжала уделять особое внимание джинсовой продукции.

Долгое время в рекламе «Gloria Jeans» присутствовал архетип «славного малого». Для
создания позитивного и дружелюбного имиджа бренда использовались юные модели, оли-
цетворяющие радость и веселье. Целевая аудитория таких рекламных кампаний – подрост-
ки 11-15 лет и их родители (преимущественно мамы). Но с 2022 года бренд начал менять
концепцию, на более «статусную», что позволило адаптироваться к современным трендам
в модной индустрии.

Появление супермодели Ирины Шейк в рекламной кампании, стартовавшей 10 апреля
2024 года, вызвало значительный общественный резонанс и активное обсуждение в со-
циальных сетях. Сотрудничество с ней, ранее работавшей с люксовыми брендами (Louis
Vuitton, Burberry и др.), привлекло новых покупателей и увеличило количество подпис-
чиков на официальных страницах компании. Изменение в рекламной концепции бренда
актуализировало бренд и увеличило его конкурентноспособность.

Совместная кампания под лозунгом «Новая история нового бренда» не только вновь
актуализировала бренд на рынке, но и позволила «Gloria Jeans» переосмыслить свой мар-
кетинговый подход. Появление Шейк в рекламе стало важным шагом в изменении воспри-
ятия бренда, что, в свою очередь, способствовало созданию нового имиджа, основанного
на сочетании демократичной моды и элементов, которые ассоциируются с роскошью. Это
позволяет позиционировать «Gloria Jeans» как более современный и универсальный вы-
бор для потребителей, которые ценят тренды, качество и дизайн, но не готовы тратить
значительные суммы на одежду
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