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Современные мессенджеры занимают значимое место в повседневной жизни миллио-
нов пользователей, предоставляя не только инструмент для общения, но и платформу для
бизнеса, рспространения информации и создания контента. В последнее время одним из
самых популярных мессенджеров стал Telegram, который благодаря своим техническим
возможностям и отсутствию жестких ограничений стал самой предпочитаемой платфор-
мой для создателей каналов, блогеров и предпринимателей. Telegram-каналы стали эф-
фективным инструментом для распространения контента и взаимодействия с аудиторией,
открывая перед авторами новые горизонты для монетизации и развития.

Актуальность исследования темы обусловлена растущим значением Telegram в каче-
стве площадки для развития медиа и бизнеса. За период с 2023 по 2024 год количество
активных пользователей увеличилось на 250 млн, а так же платформа занимает 8 место в
рейтинге самых популярных мессенджеров мира[7]. Понимание механизмов монетизации,
анализа контента и перспектив использования данной платформы позволит определить
ключевые тенденции, которые помогут как начинающим авторам, так и опытным поль-
зователям эффективнее реализовывать свои проекты на активно увеличивающуюся ауди-
торию.
По итогу проведенного исследования описан анализ и оценка монетизации контента telegram-
каналов, а также перспективы коммерческого развития публикуемого контента.
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