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Цель научной работы: изучить механизм создания метафорической рекламы, пред-
ставить картину мира, проецируемую рекламой, которая основана на метафорических
образах, показать, как она влияет на культурный код нашего общества.

Задачи исследования:
1. Изучить основные виды рекламных слоганов, основанных на метафорическом пере-

носе.
2. Провести опрос и установить способы воздействия на аудиторию рекламных сооб-

щений, в основе которых лежит метафора, и рекламных сообщений другого типа.
Гипотеза исследования: рекламные слоганы, при создании которых использовалась ме-

тафора, могут эффективно воздействовать на потребителя, закрепляя в его сознании яр-
кие образы, именно поэтому реклама, основанная на метафорическом переносе, наиболее
успешна, особенно в случае её соседства с видео или графическим образом. Такая реклама
ярко воспроизводит картину мира, характерную для современного общества, отражает и
формирует систему ценностей, свойственную коллективному потребителю.

Вывод
Метафора в рекламе, как искусство создания связей между продуктами и личным опы-

том потенциальных клиентов, является мощным инструментом, позволяющим брендам не
только передавать информацию, но и вызывать эмоциональные отклики у потребителей.
Эффективная метафора устанавливает глубинные отношения между брендом и аудито-
рией, формируя положительное впечатление о товаре. Так, рекламный слоган "намажь
на хлеб счастье”, основанный на метафорическом переносе, оказался, согласно данным
опроса потребителей, очень эффективным.
С развитием технологий и изменений в культурном контексте реклама прошла значи-
тельную эволюцию. Современный рынок требует от брендов учитывать не только эмоцио-
нальный аспект, но и тенденции цифровизации и многоканальности. Успешные рекламные
кампании должны быть согласованы с ожиданиями целевой аудитории.
В условиях глобализации и разнообразия медиаформатов важно сохранять уникальность
и оригинальность рекламных текстов, избегая клише и повторяющихся образов. Таким об-
разом, метафора в рекламе продолжает оставаться актуальной и жизнеспособной страте-
гией, способной трансформировать восприятие брендов, создавая новые миры ассоциаций
и смыслов.
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