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Многие народы воспринимают и поддерживают красоту по-своему, в том числе, с по-
мощью косметики. В настоящее время популярностью пользуются корейские уходовые и
декоративные средства: «. . . корейская косметика пользуется спросом. Она эффективна,
экологична, экзотична» [Степанова, Панченко 2019].

Русскоязычная реклама корейской косметики размещается и на внешних рынках: на-
пример, на торговых сайтах, таких как Ozon или Wildberries, а также на сайтах конкрет-
ных корейских фирм. Основным жанром является постер – изображение рекламируемого
продукта. Постеры содержат подробное описание товаров разных подкатегорий. Тексты
создаются по стандартной композиции, в них отражены товарные характеристики и пси-
хологические преимущества продуктов. Потребитель читает описание товара и рассматри-
вает его изображения, на которых изображена упаковка, ситуации использования товара
и входящие в состав продукта компоненты.

В нашей диссертации исследуется функционирование концепта «КРАСОТА» - ключе-
вого аргумента в рекламе корейской декоративной косметики для русскоязычной ауди-
тории. Изучаются понятийный, образный и оценочный аспекты данного концепта и его
субконцепты, полевая структура: слова с корнем «крас-» и с другими синонимичными,
эксплицитными и имплицитными способами его представления в рекламе товарной мак-
рокатегории «декоративная косметика».

Значимость концепта «КРАСОТА» для русской лингвокультуры подтверждается боль-
шим количеством производных данного слова: «богатство средств языковой репрезента-
ции концепта красота в русском языке подтверждает его значимость для носителей рус-
ского языка» [Черкашина 2014]. В рекламе красота непосредственно связана с уходом:
«авторы рекламы обращают внимание потребителей на то, что красота требует ухода и
любви» [Аниськина 2016].

В данной работе также рассматривается субконцепт «красота изнутри» на материа-
ле рекламы корейских кушонов для лица. Кушон («cushion») – это тональный крем в
компактной упаковке со спонжем. Материалом исследования стала реклама из интернет-
ресурса Ozon.ru, содержащем рубрику «корейская косметика». В корейской культуре кра-
сота ассоциируется с внутренним балансом и здоровьем кожи. Ее создатели заявляют, что
продукция улучшает состояние кожи. Это повышает лояльность покупателей данной про-
дукции, несмотря на ее цену: «в большей мере потребители ориентируются на качество
товара, а не цену» [Клепикова 2018].

«Сияющая кожа изнутри» – главный тренд корейской бьюти-индустрии; эту формули-
ровку можно найти в рекламе брендов корейской косметики, она встречается в социальных
сетях, где обсуждаются актуальные тенденции в уходе за кожей и на страницах косметиче-
ских журналов. Такой эффект создается за счет натурального состава и высокой концен-
трации продукта. Корейская косметика известна уходом, ключевым фактором которого
является увлажнение кожи. Помимо этого, она популярна благодаря «оригинальности и
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экзотичности используемых продуктов» [Казакова, Мокина 2021]. Светоотражающие ча-
стицы в составе придают естественное сияние коже.

Гипотеза исследования : субконцепт «красота изнутри» используется как основопо-
лагающий аргумент для рекламы корейских кушонов.

Всего проанализировано три рекламы кушонов, представленных брендами: MAKE9,
LIMONI и Hamel. Первый пример от фирмы MAKЕ9. На постере расположены знаки ин-
формации: «тонирующий кушон для лица с ниацинамидом и центеллой азиатской». Это
главный аргумент покупки. Вспомогательные словесные аргументы: «ровный тон, сияю-
щая кожа», «легкое естественное покрытие», «богатый ухаживающий состав», «гипо-
аллергенные ингредиенты». Две характеристики из четырех обещают именно качествен-
ное улучшение кожи за счет уникальных компонентов. В описании словесные аргументы:
«бренд корейского премиум качества. В основе – использование натуральных ингредиен-
тов и инновационных технологий для создания эффективных и безопасных продуктов.
В каждом составе присутствует множество полезных компонентов». Большинство
характеристик работает на улучшение качества кожи, ее красоты, метафорически обо-
значаемой как «сияние». Субконцепт «красота изнутри» представлен словосочетаниями
«ровный тон», «сияющая кожа», «легкое естественное покрытие», «натуральный состав»,
в которых этот семантический комплекс воплощается через акцент на регулярный уход,
натуральный состав и общее состояние кожи.

В рекламе двух других брендов субконцепт «красота изнутри» реализуется словосо-
четаниями «забота о коже», «натуральный состав», «уход за кожей», «уходовый состав»,
«сохранение красоты», «безвредные ингредиенты», «защита кожи от солнца», «проверен-
ное качество».

Таким образом, результаты исследования показывают, что в рекламе кушонов для лица
рекламодатели делают акцент не только на внешнем улучшении лица, но и на улучшении
качества кожи. Основными аргументами являются удобство в использовании, легкость
нанесения и возможность улучшить состояние лица за счет уникального состава продукта.
Делается вывод о том, что концепт «КРАСОТА» в составе аргументации для рекламы
корейской декоративной косметики в товарной категории «кушоны» воплощается через
один из субконцептов – «красота кожи изнутри», ее «сияние изнутри».
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