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Интервью всегда было востребованным жанром. но в последнее десятилетие, благодаря
развитию социальных сетей, превратилось не только в самостоятельный вид журналист-
ской деятельности, но и в обязательный элемент имиджевой презентации блогера.

Интервью берут все и у всех, поэтому блогеру нужно найти своих героев, обсуждать
свои темы. Не менее чем содержание вопросов важна манера ведения беседы, образ блоге-
ра в кадре, обстановка. Все это формирует имидж медийной персоны, делает ее заметной
в конкурентном медийном поле

Виктория Молдавская, представительница фешн-индустрии, основательница успеш-
ных брендов украшений и одежды, номинант рейтинга «30 самых перспективных россиян
до 30 лет», инфлюенсер и блогер. Общая численность ее аудитории около 300 тысяч че-
ловек, что достаточно много при такой направленности тематики.

Первая из особенностей ее интервью на канале «Вика Бизнес Чика» (68,3 тысячи под-
писчиков) – приглашение в качестве собеседниц только женщин. При этом она ведет раз-
говор преимущественно с женщинами, у которых есть свой бизнес. Это отличие позволяет
ей взаимодействовать с определенной целевой аудиторией и выделяет среди множества
других интервьюеров.

Темы, которые обсуждаются, также избирательны, что делает этот контент даже уни-
кальным: это история бренда, делегирование обязанностей в бизнесе, возможность соче-
тать работу с семейными обязанностями, стратегия маркетинга. и перспективы развития.
Видео длятся не более двух часов, Блогер всегда полностью раскрывает заданную тему,
не уходит от неё.

В. Молдавская спокойно реагирует на ответы гостей, не перебивает их, не задает ост-
рых вопросов. И это тоже важная характеристика ее образа в ситуации, когда провока-
ционные вопросы, намеки, эпатаж стали почти обязательной частью интервью. Все это в
целом подчеркивает деловой характер беседы, ее серьезность и основательность.

Съемка чаще всего проходит в светлом помещении, вся атрибутика пастельных тонов.
Внешний вид блогера собранный, строгий, у нее приятный тембр. голоса.

Неоднозначно можно оценить речевую манеру блогера, но она придерживается ее во
всех своих медиаформатах. И это тоже становится своеобразной имиджевой характери-
стикой. В разговоре с гостями Виктория совмещает сниженную лексику, бизнес-термины,
молодежный сленг. Можно также наблюдать небольшие отклонения от языковых норм.

Анализ особенностей ведения интервью блогером позволяет выстроить его имидж, по-
нять причины популярности, определить тенденции формирования контента и выявить
влияние различных факторов на восприятие информации аудиторией.
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