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Редактирование как вид деятельности, предполагающий оценку рукописей, их совер-
шенствование в литературном и научном отношении, с учетом общественно значимых
характеристик возникло еще в XV веке одновременно с появлением книгопечатания. Оче-
видно, что сам термин неоднократно обсуждался и именно в таком значении зафиксирован
и академической наукой, и в нормативных источниках. Содержание понятия за несколько
веков не изменилось, но редакторская практика претерпела серьезные изменения.

Феномен синтеза и конвергенции социально-профессиональных компетенций, а также
появление сетевых медиа привели к востребованности полипрофессиональных специали-
стов, в связи с чем о редактировании стали говорить как о деятельности, которая включает
в себя создание и оптимизацию текста с учетом читательских потребностей, подготовку
«захватывающих» текстов, представляет собой некое писательско-редакторское ремесло.
При этом по отношению к создателю текста применяют термины «автор», «исполнитель»,
«копирайтер», «редактор», нередко комбинируя эти названия в самых разных вариантах.

При этом сам термин «копирайтер» для обозначения деятельности по созданию ре-
кламных и других маркетинговых текстов появился в российской медиасистеме гораздо
позже, в период перестройки, когда в России стала активно развиваться реклама. Однако
если при внедрении термина в отечественную профессиональную лексику он был жестко
привязан исключительно к маркетинговой сфере, то уже в XXI веке копирайтерами стали
называть всех, кто создает тексты. Постепенно понятие стало синонимом традиционных
обозначений разных категорий авторов. А поскольку в новых условиях производства кон-
тента в медиа редактору стало необходимо выполнять и авторские функции, копирайтинг
естественным образом перешел в должностные обязанности редактора. Доказательством
такого положения вещей служат запросы на эйчаровских сайтах, на которых работодатели
объявляют вакансии «редактор-копирайтер».

Функциональное пересечение профессий, а также отсутствие полного и четкого осмыс-
ления сходства и различий в понятиях «копирайтер» и «редактор» мешают, на наш взгляд,
практике. А эти различия существенны и заключаются в первую очередь в цели и методах
работы с текстом: если в компетенции редактора входит совершенствование содержания
и формы уже написанного произведения, то копирайтер создает этот текст, он выступает
в роли автора. При этом оба вида деятельности направлены на создание качественного
текста, соответствующего потребностям целевой аудитории.
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