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В современных СМИ заголовок – это важнейший элемент медиатекста, формирующий
первое впечатление у читателя и определяющий его решение о дальнейшем взаимодей-
ствии с материалом. При освещении трагических событий заголовок требует особого вни-
мания к этике, тону и релевантности. Анализ практики издания «Коммерсантъ», извест-
ного своим специфическим стилем, в том числе использованием языковой игры, позволит
выявить особенности редактирования заголовков в сложных этических контекстах. Зача-
стую заголовки этого издания для новостей о трагических событиях вызывают критику
в профессиональных сообществах.

Заголовок является одним из элементов композиции, выделяют несколько его функ-
ций: 1) именующая; 2) содержательная; 3) аттрактивная. Заголовок называет текст, выде-
ляет его среди других и сигнализирует о его содержании [1]. Среди средств привлечения
внимания к заголовку стоит выделить прием языковой игры – «игрового использования
языковых единиц в целях повышения экспрессивности текста как характерной черты лич-
ностной журналистики, формирующей речевую индивидуальность журналиста» [2].

«Коммерсантъ» известен своей языковой игрой в заголовках. При их составлении ис-
пользуется множество приемов, например: прецедентные феномены, языковая игра (иг-
ра с преднамеренным отступлением от языковой нормы и игра с использованием языко-
вых средств без нарушения языковой нормы, игра, основанная на семантическом сдвиге)
[1]. Для языковой игры часто используются аллюзия, реминисценция, омонимия, преоб-
разование фразеологизмов (семантическая трансформация и структурно-семантическая
трансформация), окказионализмы.

При создании игровых заголовков решающее значение имеет знание целевой аудито-
рии, поскольку именно это определяет выбор синтаксических средств. Экспрессивный и
разговорный синтаксис, отличающийся от строгой повествовательной манеры, становят-
ся мощным инструментом воздействия на читателя, позволяя установить с ним контакт
и придать заголовку эстетическую привлекательность. Использование разговорных кон-
струкций упрощает восприятие информации и повышает ее доступность, в то время как
экспрессивность, нарушая привычный формат заголовка, построенного на повествователь-
ной фразе, привлекает внимание и делает сообщение более запоминающимся [3].

Рассмотрим несколько заголовков. «Огонь разошелся по двум версиям. СКР и МЧС
видят разные причины пожара» (Коммерсантъ. 2018. №53, с. 1). В этом заголовке наблю-
даем перестановку компонентов в фразеологизме «версии разошлись» и введение в него
нового компонента – слова «огонь». Также замечаем омонимию: огонь обычно «расходит-
ся» в случае пожара по близким к нему предметам. «Взрыв на всю Европу. «Исламское
государство» бросило вызов Евросоюзу» (Коммерсантъ. 2016. №48, с. 1). Элемент «на всю»
часто используется в фразеологизме «на всю ивановскую», который означает, что опреде-
ленный процесс происходит или уже произошел чрезвычайно громко. Поэтому происходит
замена компонентов устойчивого выражения.
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Использование языковой игры в заголовках газеты "Коммерсантъ" при освещении тра-
гических событий является сложным и многогранным феноменом. С одной стороны, это
может быть эффективным инструментом привлечения внимания и выражения авторской
позиции. С другой стороны, это сопряжено с риском оскорбления чувств и искажения вос-
приятия. Редакции необходимо тщательно взвешивать потенциальные выгоды и риски при
использовании языковой игры в контексте трагических событий, стремясь к соблюдению
этических норм и уважению к жертвам.
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