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Введение.
В условиях цифровизации креативных индустрий трансформируются как производ-

ственные процессы, так и природа коммуникации между создателями, аудиторией и техно-
логическими платформами. Настоящее исследование посвящено анализу инновационных
коммуникационных стратегий, возникающих в результате симбиоза искусственного интел-
лекта (ИИ) и человека, и их влиянию на формирование новых моделей аудиовизуального
диалога.

Теоретическая рамка.
В отличие от традиционных моделей медиакоммуникации (Хабермас Ю., 1981), пред-

лагаемая трехсторонняя парадигма – человек → ИИ, ИИ → аудитория, аудитория → ИИ
– формируя гибридную коммуникативную модель, актуализирует роль ИИ как самостоя-
тельного актора. Новизна модели заключается в интеграции алгоритмической генератив-
ности с механизмами обратной связи, что способствует созданию персонализированного
контента и формированию новых смысловых кодов. Теоретическая база исследования опи-
рается на работы российских исследователей (Манович Л.З.,2018; Вартанова Е.Л., 2022),
китайских авторов (Ван Син, 2022; Чанфэн Чен, 2023) и международные исследования в
области AI-эстетики.

Методы и результаты.
Методы: Применён комплексный подход, включающий:
– Дискурс-анализ взаимодействия с ИИ-инструментами (например, GPT-4 для сцена-

риев, MidJourney для визуалов);
– Экспериментальное исследование эмпатических реакций аудитории (с использовани-

ем EEG и анкетирования);
– Семиотический анализ визуальных нарративов по методологии Эко.
Результаты: Анализ кейс-стади выявил следующие примеры инновационных комму-

никаций:
• Международный пример: Проект TikTok Interactive Series, где ИИ-алгоритмы

на основе анализа пользовательских взаимодействий (лайки, время просмотра) мгновен-
но корректируют сюжетную линию, создавая нелинейный нарратив. И также он внед-
рил технологию распознавания лиц. Эта технология упрощает использование эффектов и
фильтров, делая взаимодействие с короткими видео более ярким и увлекательным.

• Российский пример: проект компании «Яндекс» — «Смарт-функции: новая тех-
нология управления телевизионными станциями с помощью Алисы», который делает про-
цесс поиска, выбора и взаимодействия с контентом на телеканалах более удобным для
пользователей.
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• Китайский пример: Китайское государственное агентство «Жэньминь жибао»
использовало технологии искусственного интеллекта для создания видео в стиле «Гуо-
чао»([U+56FD][U+6F6E]), в котором реальные съемки были интеллектуально дополнены
AI-сгенерированными кадрами, демонстрируя величественные пейзажи Китая..

Заключение.
Интеграция ИИ формирует гибридную коммуникационную экосистему, в которой сти-

раются границы между создателем, медиатором и потребителем. При этом актуализиру-
ются вопросы цифровой этики: прозрачность авторства и риск манипуляции через гипер-
персонализацию. Предложенная модель вносит значительный вклад в цифровую антро-
пологию и теорию медиакоммуникации, открывая перспективы для дальнейших исследо-
ваний и развития регуляторных рамок.
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