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Геобренд - это термин, обозначающий бренд территории, относящийся к какой-либо
географической местности (отдельное государство, конкретный регион, определённый го-
род и т. д.).

Геобренд, согласно определению И. Важениной, - «это совокупность непреходящих
ценностей, отражающих неповторимые оригинальные потребительские характеристики
данного города и сообщества, широко известные, получившие общественное признание и
пользующиеся стабильным спросом потребителей» [1]. Корнилова К. С. предлагает такое
определение: «Понятие геобренда можно условно представить, как комбинацию трех вза-
имосвязанных элементов: аудиовизуального компонента, виртуально-семантического ком-
понента и компонента «реального восприятия» [2].

Китай и Россия находятся в авангарде мирового экономического развития, и в то же
время туристическая индустрия двух стран стремительно развивается и имеет обширные
обмены с зарубежными странами. Хотя две страны являются соседними государствами с
развитыми политическими и экономическими связями, развитие туризма между ними все
еще находится в зачаточном состоянии [3]. Данное исследование сосредоточено на описа-
нии текущего статуса развития международного туристического сотрудничества Китая и
России и существующих нерешенных проблем, чтобы выдвинуть предложения по укреп-
лению туристического сотрудничества.

Анализ статистических данных и изучение презентационных туристических материа-
лов и программ показывает, что Китай, и Россия сохраняют свое уникальное культурное
наследие в плане туризма. Лишь в Пекине находятся Запретный город, Великая стена,
сад Юаньминъюань, Летний дворец и многие другие достопримечательности, которые
пользуются большой популярностью у иностранных туристов.

Благодаря продвижению китайской политики «Один пояс - один путь», все более тес-
ным международным обменам и удобству транспорта все больше российских туристов вы-
бирают Китай в качестве первого варианта международного туризма. По словам Юлии
Максутовой, директора Центра развития международного туризма Российского центра
стратегических исследований (РЦССИ), после эпидемии Россия приложила много уси-
лий и ввела множество мер для восстановления туристических обменов между Россией
и Китаем, таких как электронные визы и безвизовые групповые туры [4]. Сейчас между
Россией и Китаем существует множество прямых авиарейсов, в том числе прямые рейсы
из Москвы в Пекин, Шанхай и Гуанчжоу, что крайне важно для развития туризма между
двумя странами.

Китай очень привлекателен для российских туристов, особенно Хайнань, где для рос-
сийских туристов запущено множество льготных мер [5].

Во время своего визита в Китай в мае 2024 года президент России Владимир Влади-
мирович Путин заявил, что число российских туристов в Китай в 2023 году составит 734
000, а число китайских туристов в Россию - 477 000. Посол Китая в Российской Феде-
рации Чжан Ханьхуэй заявил в интервью международному информационному агентству
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“Россия сегодня”, что, согласно китайской статистике, в 2019 году, до начала эпидемии,
Россию посетили 2,25 миллиона китайских туристов, а Китай - 2,72 миллиона российских
туристов.

С 2020 по 2022 год из-за эпидемии число российских туристов, посещающих Китай,
значительно сократилось, однако на данный момент туризм между странами восстанавли-
вается. «В 2023 году в КНР побывало 734 тыс. российских граждан, а 477 тыс. китайских
туристов посетили Россию» , - поделился Путин [6].

За первые три квартала 2024 года Китай посетили 1,361 миллиона российских тури-
стов. Это делает Китай второй по величине страной, привлекающей российских туристов
(Турция занимает первое место).

Исследование показало, что в настоящее время основными туристическими целями
для россиян в Китае остается шоппинг, рекреационный отдых, дегустации деликатесов.
Культурные особенности и исторические достопримечательности представляют меньший
интерес. Это влияет на дальнейшее продвижение туристической деятельности, а также
создает серьезные препятствия для развития туристической индустрии Китая и инвести-
ций в него. Кроме того, понимание культуры Китая иностранными туристами в целом
благотворно влияет на развитие межкультурной коммуникации.

Достопримечательности Китая могут продвигаться через технологии виртуальной ре-
альности, маркетинга в социальных сетях, интерактивных мероприятий и популяризации
результатов изучения нематериального культурного наследия.

Это не только поможет продвижению Китая как туристического гeобренда в Pоссии,
но и сократить количество коммуникационных барьеров между народами двух стран, что
обеспечит повышение эффективности сотрудничества по всем направлениям.
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