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Политика памяти – термин, введенный в англоязычную политическую среду после
публикации серии работ Польского института национальной памяти в 2000-е, в частно-
сти книги Леха Нияковского «Польская политика памяти» . Несмотря на то, что ряд
исследователей ставит знак равенства между терминами «политика памяти» и «истори-
ческая политика», который был введен ещё в 1989 году Юргеном Хабермасом в процессе
публичной академической дискуссии с Эрнстом Нольте, ряд исследователей утверждает,
что «политика памяти» является более универсальным понятием. Поэтому, для простоты
использования и понимания мы выбираем данный термин. Тема исследования политики
памяти в рекламе прежде уже являлась объектом академических исследований. Можно
отметить работы А.В. Платоновой , Е.Ю. Красовой Е.А. Ростовцева и многих других. В
своем изначальном понимании «политика памяти» трактуется как использование исто-
рии в политических целях. В нашем случае, т.к. речь идет о коммерческой среде, можно
говорить об использовании истории в целях коммерческого характера. Мы могли бы уде-
лить отдельное внимание именованию брендов. Ещё со времен Советского Союза в Ле-
нинграде после ребрендинга старейшего пивоваренного промышленного завода Абрахама
Крона (1795) выпускается пиво «Степан Разин». В 1990-е годы на российском рынке про-
давалась и в т.ч. рекламировалась немецкая водка «Rasputin». Также можно вспомнить
водку «Юрий Долгорукий», выпущенную к 850-летию Москвы. В 1995 году компания
«Балтимор» выпустила серию горчиц «Батька Махно», «Григорий Распутин» и «Малюта
Скуратов», чьи образы должны были подчеркивать остроту данного продукта.

Для погружения в данную тему было просмотрено около 8 часов рекламных роли-
ков на нескольких видеохостингах. Возможно, какие-то важные рекламные ролики были
упущены. Переходя непосредственно к объекту изучения, мы должны отметить, что ак-
тивнее всего использовал исторические образы в рекламе известный российский режиссер,
снявший «Дозоры», серию «Ёлок» и ряд других знаковых картин Тимур Бекмамбетов.
На протяжении пяти лет с 1992 по 1997 год Тимур Нуруахитович снимал рекламу банка
«Империал» в различных исторических декорациях. Всего было снято 18 роликов о раз-
ных исторических эпохах. Среди исторических персонажей, мелькавших в его рекламных
роликах, мы можем увидеть Тамерлана, Екатерину II и А.В. Суворова, Александра II,
Чингисхана, Инка, Ивана Грозного, Конрада II, Николая I, Нерона, Юлия Цезаря, Яна
Собеского, Александра Македонского, Петра Первого, Наполеона (дважды), Людовика
XIV, Дмитрия Донского. Данная серия роликов обрела большую популярность и даже
десятилетия спустя становится объектом для отсылок в массовой культуре . Также мы
можем вспомнить рекламу чекового инвестиционного фонда «Петр Великий», которая
выходила с 1992 по 1994 годы. В одном из роликов использовался отрывок из фильма
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«Петр Первый» 1937 года. Использовался фрагмент со следующей цитатой: «Не напрас-
ны были наши труды, и поколениям нашим надлежит славу и богатство Отечества беречь
и множить!». Кроме того, мы можем вспомнить рекламный ролик акционерной компании
«Олби-Дипломат», где была продемонстрирована пародия на плакат времен гражданской
войны «Ты записался добровольцем?» с надписью «Ты стал акционером?». Важно отме-
тить, что и банк «Империал» был признан банкротом в конце 1990-х, и «Петр Великий» и
«Олби-Дипломат» также перестали существовать после получения ваучеров от населения.
Если попробовать подвести некий итог, можно прийти к довольно неутешительному выво-
ду. Политика памяти в контексте рекламных компаний успешно применяется, преимуще-
ственно для алкогольной продукции или финансово-кредитных инструментов, которые не
славятся своей долговечностью. Хотя, учитывая тот факт, что мы, возможно, упустили,
какие-то иные примеры, в любом случае стоит сказать, что это не универсальное прави-
ло. Также стоит отметить, что нарративы, используемые в рекламе 1990-х, упоминаемые
в наших примерах, взяты из советской политики памяти. В свою очередь это говорит об
укорененности представлений об истории, свойственных для российских граждан, кото-
рые были сформированы в Советском Союзе. И коммерческая реклама не ставила зада-
чу использовать современные образы для своей эпохи, т.к. они оставались недостаточно
узнаваемыми. С большой долей вероятности такой подход не мог не отразиться и на госу-
дарственной политике памяти, в т.ч. далеко за пределами создания социальной рекламы.
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Рис. : Олби. Ты стал акционером?

Рис. : Суворов. Империал
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