
Конференция «Ломоносов-2025»

Секция «Социализация российской молодежи в условиях изменяющейся реальности:
норма и отклонение»

От онлайн-славы к офлайн-возможностям: блогерство как социальный лифт
молодежи современного цифрового общества

Научный руководитель – Галанова-Долматович Алла-Анна Викторовна

Долгов Ярослав Дмитриевич
Студент (бакалавр)

Ярославский государственный университет им. П.Г. Демидова, Ярославль, Россия
E-mail: dodyarik@mail.ru

В современном мире, характеризующемся стремительной цифровизацией, интернет
стал неотъемлемой частью жизни молодежи. Молодые люди активно используют интер-
нет не только для общения и развлечений, но и для получения информации, формирова-
ния мировоззрения и поиска способов самореализации. В этом контексте особое значение
приобретает феномен блогерства.

Блогеры, как новые лидеры мнений, становятся образцами для подражания, источни-
ками вдохновения и проводниками в мир возможностей.

Эти функции выполняют и традиционные каналы социальной мобильности (т.н. «со-
циальные лифты»): армейская служба, получение образования, овладение профессией,
вступление в брак, приобретение собственности [1].

Главный признак социальной мобильности — перемещение личности из одного соци-
ального положения в другое. Социальная мобильность играет важную роль в изменениях
общественной структуры, позволяя людям различного статуса подниматься или опускать-
ся по социальной лестнице. Этот процесс способствует развитию общества, увеличению
индивидуальной свободы и адаптации личности к социальным изменениям [2].

В современном мире блогосфера становится все более популярным инструментом для
построения успешной карьеры. Многие пользователи сети Интернет, преимущественно
подростки и молодежь, нередко обращаются к блогерам за советами, рекомендациями
и следуют их опыту, что делает блогосферу важным каналом коммуникации и социали-
зации.

Блогеры обладают компетенциями в привлечении аудитории и адаптации к измене-
ниям рынка. Большие рекламные гонорары манят молодежь, но лишь немногим удается
заработать сотни тысяч рублей [4]. Блогеры создают команды для производства контен-
та — это можно считать институционализацией блогерства. Подчиненные, пришедшие на
новое рабочее место, в таком случае косвенно попадают в данный канал социальной мо-
бильности. Переход от бескорыстного производства контента к зарабатыванию на нем
является этапом профессионализации блогерства и формированию его как трудовой де-
ятельности. Еще один аргумент в пользу признания блогосферы социальным лифтом —
появление специализированной стратификации: от новичков до инфлюенсеров (лидеров
среди блогеров) и амбассадоров («рекламных лиц» компаний) [5].

Существуют блогеры, освещающие важные темы и собирающие большую аудиторию,
но некоторые из них могут использовать непроверенные факты и ложь для привлечения
подписчиков [6].

Несмотря на это, позиция «блогер» вошла в топ-3 самых популярных у российских
проектных исполнителей профессий в первом квартале 2024 года [7]. Сейчас, в эпоху циф-
ровизации, блогерство является самым очевидным способом построить карьеру, хотя су-
ществуют другие социальные лифты, такие как спорт, шоу-бизнес и бизнес [3].
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Насколько правильно равняться на блогеров и считать, что через блогерство можно
успешно реализоваться в короткие сроки? Можно ли утверждать, что в современном циф-
ровом обществе для такой социально-демографической группы, как молодежь, блогерство
является эффективным каналом социальной мобильности?

Хотя большинство зумеров признают блогосферу наиболее влиятельным инструментом
в цифровой реальности, многие представления о такой желанной деятельности являются
ложными. Поэтому важно проанализировать мнения и факты, чтобы удостовериться в
том, действительно ли блогосфера может называться социальным лифтом.

Для этого мы выполнили качественный контент-анализ 31 ресурса на рассматриваемую
тематику по категориям позиций «За» и «Против» относительно поставленного вопроса с
помощью кодировок цитат. По результатам исследования количество показателей (кодов)
в категории «За» оказалось больше, чем в «Против» (7 и 5 в соответствующей позиции).
Отсюда можно сделать вывод, что блогерство — социальный лифт. Примечательно, что
преобладающими категориями сравнения стали те, в которых содержатся высказывания
о сомнительной и одновременно влиятельной деятельности блогеров. Это соотносится со
спорными мнениями о неокончательно сформировавшемся представлении блогосферы как
инновационного общественного института.

Так или иначе, блогерство действительно можно назвать одним из современ-
ных каналов социальной мобильности. Однако добиться его эффективности и удер-
жать подъем по карьерной лестнице сложно.

Социальная мобильность способствует общественному развитию через появление но-
вых межличностных взаимодействий и траекторий продвижения в карьере. Блогосфера
относится к важным источникам информации и формирования общественного мнения.
Интернет удобен для профессиональной и материальной самореализации индивида. Бло-
геры активно работают в Интернете, получая доход от рекламы или продажи контента,
но сейчас в России отсутствует надлежащее законодательство и определение правового
статуса блогеров, что приводит к противоречиям и пробелам в налоговых и других право-
вых отношениях, а также ставит под сомнение сегодняшнюю возможность признать эту
деятельность профессиональной.
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Рис. : Таблица с результатами контент-анализа (1)
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Рис. : Таблица с результатами контент-анализа (продолжение, 2)
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Рис. : Таблица с результатами контент-анализа (продолжение, 3)
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Рис. : Таблица с результатами контент-анализа (продолжение, 4)
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Рис. : Таблица с результатами контент-анализа (продолжение, 5)
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