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Несмотря на то, что понятие «больших данных» не закреплено в российском законода-
тельстве, они имеют огромную роль в осуществлении предпринимательской деятельности.
Хозяйствующие субъекты, осуществляющие сбор, хранение, обработку, анализ «больших
данных», имеют возможность работать со значительным массивом информации, что поз-
воляет, на основании анализа, например, данных пользователей определенного сервиса,
проводить более грамотную и спланированную рекламную стратегию, улучшать продукт,
опираясь на полученную информацию [7].

Особенно важно регулировать деятельность хозяйствующих субъектов, имеющих воз-
можность распоряжаться «большими данными» с точки зрения антимонопольного зако-
нодательства, так как их использование предоставляет субъекту предпринимательской
деятельности большие конкурентные преимущества по сравнению с теми организациями,
которые не имеют возможность использовать в своей деятельности настоящие данные.
Данный вывод подчеркивает в своей работе партнер и руководитель группы технологий
и инвестиций юридической фирмы VEGAS LEX, А.П.Васюхнова [1].

Хотя в законодательстве термин «большие данные» не фигурирует, однако в концеп-
ции, утвержденной Правительством РФ, указывается дефиниция этого понятия, под ним
подразумевается огромный массив данных, который обрабатывается программными ин-
струментами [5]. Более того, в ГОСТ, утвержденном Приказом Росстандарта в 2021 году,
выделяются признаки «больших данных»: объем, разнообразие, скорость обработки, ва-
риативность [2]. Данные признаки были фактически калькированы из зарубежной док-
трины, в которой также подчёркиваются следующие признаки. Тем не менее, в ГОСТе
не отмечен такой важный элемент как ценность обрабатываемой информации для рынка.
Этот аспект очень важен в контексте конкурентного законодательства, так как элемент
важен для квалификации возможного правонарушения [12].

Проблема «больших данных» особенно важна для антимонопольного права в контексте
сетевых эффектов. Сущность его заключается в том, что ценность цифровой платформы
для пользователей определяется количеством сделок, совершенных с её помощью [6]. Бо-
лее того, экономисты, еще до принятия пятого антимонопольного пакета, выяснили, что
сетевой эффект выявляет востребованность продукции в зависимости от количества её
потребителей [8]. А цифровые платформы на данный момент являются основным сбор-
щиком «больших данных», используя их хозяйствующие субъекты имеют возможность
повышать полезность продукта для пользователей платформы.

Проблема сетевых эффектов заключается в том, что цифровые платформы с их помо-
щью могут значительно ограничивать конкуренцию. А.В.Петров подчеркнул, что очень
трудно определить: действует ли продавец на данном рынке согласно правовым нормам
или нет [3]. Эта проблема возникла давно: ещё в 1990-х годах сетевые эффекты рассмат-
ривались источником рыночной власти, особенно на рынке цифровых платформ.

«Большие данные» позволяют отслеживать поведение потребителей, таким образом,
повышая ценность продукта для потребителей товаров и услуг на цифровых платформах,
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что привлекает и продавцов данных товаров. Следовательно, хозяйствующие субъекты
могут осуществлять дискриминацию других участников товарного рынка, а также на-
вязывать продавцам товаров и услуг на цифровых платформах невыгодные договорные
условия. Это отмечает в своей работе Аллен Грюнс [9].

Также «большие данные» дают хозяйствующим субъектам возможность собирать дан-
ные о потребителях и использовать их в своих целях, устанавливая разное ценообразова-
ние для различных групп потребителей. Возможен сбор информации, которая является
для пользователя очень важной [10]. В большей степени это, конечно, касается социальных
сетей, но для цифровых платформ это тоже актуально. Собирая данные с пользователей,
можно выстраивать точные «портреты пользователей» с целью использования этих дан-
ных в своих целях [4]. Настоящий тезис отражается в зарубежной доктрине [11].

Исходя из всего вышесказанного, можно сделать вывод о том, что обработка и ис-
пользование «больших данных» имеют большое значение в контексте антимонопольного
законодательства, так как данные действия могут являться инструментом ограничения
конкуренции. В связи с этим считаю необходимым урегулировать эту сферу в российском
законодательстве, в частности предпринять следующие шаги:

1) Признать факт обладания «большими данными» основанием для установления до-
минирующего положения.

2) определить правила установления границ товарного рынка для хозяйствующих субъ-
екта, осуществляющих обработку и использование «больших данных»;

3) учитывать «большие данные» как ценный актив при сделках экономической кон-
центрации;

4) установить критерии подсчета объёма «больших данных» и их объём, при котором
хозяйствующий субъект, обрабатывающий их, должен подвергаться ограничениям с точки
зрения законодательства о защите конкуренции.
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