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Цель данной курсовой работы заключается в исследовании специфики телевизион-
ной рекламы алкогольного пива в период когда она была законодательно разрешена в
Российской Федерации. Актуальность исследования данной темы подтверждается коли-
чественными изменениями в законодательстве о рекламе которые за последние 30-40 лет
неоднократно менялись и продолжают меняться внося значительные коррективы и суще-
ственно влияя на маркетинговые стратегии пивных компаний.
Работа нацелена на исследования телевизионной рекламы алкогольного пива в Российской
Федерации в период с 1991 по 2004 гг., как отдельной, полноценной единицы с акцентом на
её уникальность в виду количественных законодательных изменений в рекламной сфере
Российской Федерации.

Объектом исследования работы является сама реклама алкогольного пива на телевиде-
нии Российской Федерации (в период с 1991 по 2004 гг.), а предметом – её специфика и
уникальность с учётом последующего её запрета.
Также работа будет уделять особое внимание Законодательству о рекламе и его количе-
ственным и качественным изменениям касающимся непосредственно рекламы алкоголь-
ного пива на телевидении Российской Федерации.

Для контекстуализации в работе будут приведены наиболее яркие примеры рекламы ал-
когольного пива на телевидении, включая рассмотрение кейсов мультипликационной ре-
кламы алкогольного пива и рассмотрения использования в рекламе алкогольного пива
такого маркетингового инструмента как амбассадорство.

В заключении будут подведены итоги проведенного исследования, что даст полноценную
картину позволяющую проследить произошедшие за последние 30-40 лет качественные
изменения рекламы алкогольного пива, возникшие ввиду ужесточения Закона о рекламе.
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