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В современном мире конкуренция среди производителей постоянно растет. Этот непре-
рывный процесс побуждает компании обращаться к использованию различных инструмен-
тов с целью способствовать продвижение бренда. Г.С. Бакаева [7] утверждает, что стра-
тегия коллабораций между различными компаниями является ключевым инструментом,
с помощью которого удерживается внимание потребителей, усиливается бренд и повы-
шается конкурентоспособность на рынке. Особенное место в данной стратегии занима-
ет индустрия игрушек, где различные партнерства между известными производителями,
знаменитостями и творческими индустриями играют критически важную роль. Одной
из наиболее успешных компаний, которая использует стратегию коллабораций, является
LEGO.

Компания LEGO была основана в 1932 году в Дании Оле Кирком Кристиансеном. Из-
начально компания производила деревянные игрушки, но в 1949 году начала выпускать
пластиковые строительные блоки, которые стали основой для её успешной продукции.
LEGO стала известна благодаря своим ярким пластиковым кирпичикам, имеющим разные
формы и размеры. Их можно соединять между собой, позволяя создавать разнообразные
конструкции и модели. Главный продукт компании — это строительные наборы, а также
тематические наборы, основанные на популярных фильмах, мультфильмах и других ме-
диа. Компания активно сотрудничает с различными брендами и франшизами, что позво-
ляет ей расширять ассортимент и привлекать новую аудиторию. LEGO также производит
видеоигры, фильмы и телесериалы, которые основываются на произведенных компанией
продуктах и, в некоторых случаях, демонстрируют коллаборации с кино индустрией.

Поскольку коллаборации способствуют созданию разнообразных интеграций и могут
затрагивать множество различных сфер, они оказывают большое влияние на восприятие
продукции компании, особенно среди производителей игрушек. Таким образом, коллабо-
рации имеют высокую степень влияния за счет своей разноплановости.
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