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В настоящем докладе планируется начать исследование с изучения южнокорейского
музыкального рынка, особое внимание планируется уделить «идолизации» музыкальных
исполнителей. В дальнейшем планируется рассмотрение истории музыкальной группы
«Эспа», а также изучение архетипа каждой из участниц коллектива. По результатам ана-
лиза планируется выявление закономерностей промоушена южнокорейской музыкальной
группы «Эспа» на корейском и международном музыкальном рынке.

В современном мире массовая культура стала неотъемлемой частью человеческой жизне-
деятельности. Под определением «массовая культура» я понимаю культуру, сложившую-
ся с развитием средств массовой информации, которая как создается, так и потребляется
массами. Ее важнейшей функцией, по моему мнению, выступает консолидирующая, то
есть объединение групп людей по определенным интересам, в том числе и творческим,
например, музыкальным. Одним из таких является K-pop (от англ. Korean pop – корей-
ская поп-музыка) – музыкальный жанр, возникший в начале 1990-х годов в Южной Корее,
сочетающий в себе элементы электропопа, хип-хопа, R&B. При этом, в последнее время
появляются и более разнообразные композиции со смелыми музыкальными решениями:
альтернативный металл, рок, дрилл и фонк.

За прошедшее десятилетие K-pop перестал быть обычным музыкальным направле-
нием, став настоящим мировым феноменом. Композиции корейских артистов набирают
сотни миллионов прослушиваний, билеты на их концерты раскупаются за минуты, а му-
зыкальные клипы насчитывают миллиарды просмотров.

Корейская музыка приносит 10 миллиардов долларов в год в ВВП Республики. Сегодня
K-pop перерос в важную составляющую экономики страны. K-pop – это намного больше,
чем просто качественная музыка. Это проработанная до мелочей система, ежегодно вы-
пускающая на рынок шоу-бизнеса певцов, чьи образы, песни и хореографии заставляют
миллионы людей стремиться к этому порой недостижимому идеалу.

При подготовке доклада были проанализированы следующие статьи: Тиктова Н.Е.
«K-pop как феномен современной массовой культуры», в которой раскрывается концеп-
ция корейской музыкальной музыки; Н.Н. Летина, И.В. Логинова «Idol как феномен со-
временной корейской культуры», в которой рассматриваются особенности «идолизации»
музыкальных исполнителей; Замалиева А.М. «K-pop: корейская культура захватывает
мир?», в которой автор изучает глобальную экспансию корейской музыки; Рыбальская
В.В. «Халлю: интеграция южнокорейской культуры в мировой рынок», работа, посвящен-
ная продвижению корейских музыкальных артистов не только внутри Южной Кореи, но
и на мировом рынке.

В результате работы над докладом были сформулированы и изучены основные харак-
теристики продвижения южнокорейской музыкальной группы “Эспа”, влияющие на успех
коллектива.
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